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Zakladni informace k modulu
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Modul 2 slouzi jako teoreticka opora vykladu ucitele a je doplnén Pracov-
nim listem 2, obsahujicim praktické aktivity studentd k dil¢im tématdm
modulu. Ucitel se seznami s vyvojem a soudobymi trendy globalizované
medialni kultury, s jeji expanzi a silicim vlivem ve spole¢nosti. Modul pfi-

blizi globaliza¢ni tendence medialni scény v mezinarodnim i v ¢eském pro-
stfedi. Ucitel ziska prehled o vlivu médii na déti a mladez, a to zejména
z hlediska psychologickych a socidlnich dopadii na formujici se osobnost
zaka a studenta. Upevni si poznani, Ze média je tfeba vnimat nejen jako
aktivniho cinitele socializace clovéka, ale i jako spolutviirce jeho osob-
nosti. Zavér modulu je vénovan konkrétnim prikladtim ,dobré"” a ,Spatné”
medialni vychovy. Ziskané poznatky bude ucitel schopen predat studen-
tam formou vykladu, diskuze a praktickych cviceni.
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1. provadi vyklad teoretické
¢asti modulu

2. iniciuje diskuzi se studenty
po ukonceni vykladu

3. podava instrukce k pracovnim
aktivitam v pracovnim listu

1. aktivné se zapojuje formou diskuze
nad tématy modulu

2. prezentuje praktické priklady podle
dil¢ich témat modulu

3. vypliuje pracovni list, pracuje v tymu,
prezentuje vysledky aktivit tymu
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Doporucené pracovni pomutcky k vyuce jsou uvedeny v Pracovnim listu 2.

Casova dotace:

©0000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

3 vyucovaci hodiny:

e 2 hodiny teoretického vykladu ucitele podle modulu 2
+ diskuze k jednotlivym dil¢im témat@m modulu

e 1 hodina praktickych cvi¢eni podle Pracovniho listu 2
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Role médii v informacni spolecnosti

P¥i tvorbé modulu bylo cerpano z nize uvedené odborné literatury a materiald,
které lze doporucit k ziskani rozsifenych znalosti modulu:

BURTON, G., JIRAK, J.: Uvod do studia médii.
Barrister & Principal, Brno 2001, ISBN 80-85947-67-6.

CERMAK, 1., NAVRATIL, M.: Vliv virtualni reality na psychiku jedince.
Ceskoslovenska psychologie, 1997, ro¢. 41.

JIRAK, J., KOPPLOVA, B.: Média a spole¢nost. Vyd. 2.
Portdl, s. r. 0., Praha 2007, ISBN 80-7178-697-7.

MUSIL, J.: Komunikace v informacni spole¢nosti.
Univerzita J. A. Komenského, Praha 2007, ISBN 80-978-80-86723-39-6.

MCQUAIL, D.: Uvod do teorie masové komunikace. Ctvrté, rozsitené a prepracované vydani.
Portal, s. r. 0., Praha 2009, ISBN 978-80-7367-574-5.

RAMONET, I.: Tyranie médii.
Mladé fronta, Praha 2003, ISBN 80-204-1037-6.

STETKA, V., KOURIL. V.: Vlastnicka struktura ¢eského medialniho trhu s ohledem na globaliza¢ni
procesy, analyticky material k projektu ,Zkvalitnéni medialniho prosttedi pro pisobeni ob¢anskych
iniciativ”.

Institut demokracie pro vSechny, Brno 2005.

BRDKOVA, L.: Kdyz dité Zije na webu.
MF Dnes, priloha Vzdélavani, 18. 11. 2009.

SAK, P.: Clovék a vzdélani v informaéni spole¢nosti.
Portal, s. r. 0., Praha 2007, ISBN 80-978-80-7367-230-0.

Koncepce statni politiky pro oblast déti a mladeze na obdobi 2007-2013 [online].
MSMT, 2007, [cit. 9. 10. 2009].
http://www.msmt.cz/mladez/koncepce-statni-politiky-pro-oblast-deti-a-mladeze-na-obdobi-2007-2013/

Struktura spolec¢nosti [online]. Medialni skupina MAFRA, 2010, [cit. 23. 7. 2010].
http://www.mafra.cz/cs/default.asp?y=mafra_all\cs_o-spolecnosti_struktura-spolecnosti.htm/
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Globalizovana medialni kultura, informacni spole¢nost,
masova média, medialni vychova, netholismus, socializace,
reality show, zabavni pramysl.
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Informacni spoleénost a medialni kultura

Rozvoj informacnich a komunikac¢nich technologii je jednim z urcujicich trendt
soucasné informacni spole¢nosti. Role médii v této spole¢nosti je velmi dominant-
ni. Média pritom nelze vnimat pouze jako vyrobni systémy, ale také jako tviirce a
distributory kulturnich a symbolickych obsahti. Tyto obsahy ,,putuji“ ke spotfebiteli
(divakovi, posluchadi, ¢tenari, uzivateli internetu apod.) prostiednictvim medialni
produkce. Vystupem medialni produkce jsou konkrétni medialni produkty. Medi-
alnimi produkty mohou byt: kniha, noviny, ¢asopis, film, televizni serial, reklama,
webova stranka, fotografie, pocitacova hra, CD, videokazeta, ale také tfeba opera,
koncert, divadelni hra.

K charakteristickym rystim soucasné informacni spole¢nosti patfi globalizovana
medialni kultura. Jaké jsou jeji rysy a co vSechno si lze predstavit pod timto po-
jmem? Nejtypic¢téjSim rysem je vlastnické propojeni kulturni produkce na nej-
ruznéj$ich mistech zemékoule. Zjednodusené to znamena, ze k dispozici jsou po-
dobné nebo stejné produkty kulturniho pramyslu ve stejny ¢as na riznych mistech
svéta. Medialni producenti vytvareji zamérné takové produkty, které jsou srozu-
mitelné bez ohledu na rozdilnost kultur. To konkrétné miZe znamenat, Ze si
gasopis Cosmopolitan miizeme koupit nejen v Praze, ale tieba i v Kahite. Cesky
divak v multikin€ shlédne Gspésny globalni velkofilm stejné jako divak v jiné ¢asti
svéta, a to pouze s rozdilem jiné jazykové mutace. Unifikovany medialni produkt
si koupime - stejné jako naptiklad ,hotdogy“, hamburgery ¢i popcorny, ve vSech
vyznamnych metropolich svéta. Jesté typictéjsi je celosvétové propojeni televizni
produkce potady typu reality show. Jednotny scénaf, dramaturgie, typologie hercti,
moderatora i t¢inkujicich. Nadherna, témer snova atmosféra, pohadkové vyhry a
predev$im situace vyvolavajici viny emoci. Divacky Gspésné reality show jako napft.
Milionar ¢i Star Dance dojimaji televizni divaky nejen v evropskych zemich a na
americkém kontinent¢, ale pfitahuji k obrazovkam také divaky v fadé muslimskych
a hinduistickych zemi.

Dals$im typickym prikladem globalizované medialni kultury je seriadlova televizni
tvorba. Seridly se staly jakymsi globalnim kulturnim rdmcem, ovliviiujicim hodno-
ty a postoje divak v celé fadé zemi a kultur. Hrdinové seriald se posunuli do role
modnich ikon a je tomu tak napfi¢ riznymi kontinenty. Co to miGze znamenat? Na
strané jedné nepochybné stirani kulturnich, socidlnich a nabozenskych rozdild, na
strané druhé jisté potlac¢ovani narodni a lokalni identity se silnym vlivem (pozi-
tivnim i negativnim) na hodnotova métitka, formovani Zivotnich postojti a norem.
Otazkou ztstava, zda jsme na konzumaci takto homogenizované a unifikované kul-
tury ptipraveni. V Cechich pod vlivem globalizované medialni kultury Zijeme vice
nez dvacet let. Vychova k medialni gramotnosti v§ak teprve klepe na dvefte...
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Role médii v informacni spole¢nosti

Vliv globalizované medialni kultury ve spolecnosti roste. Dochazi k pro-
linani kulturnich vzorcl, hodnot a norem. Televizni serialy, reality show,
globalni velkofilmy, PC hry.

Média a globalizac¢ni procesy

Pod vlivem pisobeni medialnich produktd, které prinaseji zprostfedkované po-
znani svéta, jsou do zna¢né miry formovana nase o¢ekavani, predstavy, hodnoty a
normy. Nékdy muze jit o vérné podani skute¢nosti, jindy mutize byt realita ¢astec-
né ¢i zcela deformovana — uméle konstruovana. Pro¢? Protoze medialni produkt
muze (ale nemusi) byt fikei ¢i iluzi, vytvofenou ¢lovékem za tcelem dosaZeni né-
jakého cile — napfriklad ekonomického nebo politického. Je pfizptisoben potfebam,
zajmim a vlivim pestré mozaiky spolecenskych vztahti, které jsou pro bézného
medialniho konzumenta slozité a pravdépodobné i velmi netransparentni.

V poslednim desetileti mGZzeme pozorovat rozvoj globalniho systému komerc¢nich
médii, ktera ovliviiuji smérovani a obsah narodnich médii ve véts$in€ zemi svéta. Mé-
dia jsou soucasti struktury spole¢nosti, a tudiz i soucasti ekonomické a mocenské
zakladny. Média jsou vlastnéna a kontrolovana prevazné silnymi medialnimi insti-
tucemi, v jejichz vlastnické struktuie figuruji nadnarodni korporace. Dostavaji se
do rukou téch, ktefi disponuji vyznamnou ekonomickou a politickou moci. Je prav-
dépodobné, Ze diky tomuto koncentrovanému vlastnictvi mohou medialni instituce
sledovat své dlouhodobé cile a zajmy. Trh médii je fizen ekonomickymi kritérii a
medialni instituce jsou tak ekonomickymi podniky, jejichz cilem je dosazeni zisku
z prodeje zboZi a sluzeb. Globalizace médii neni jen ekonomickym procesem, ale
také procesem spole¢ensko-kulturnim a procesem technologickych promén.

vevs

Nejviditelnéjsi oblasti globalizac¢nich tendenci medialni scény:

e oblast technologicka (celosvétové siteni komunikacnich prostfedk)

e oblast ekonomicka (globalizace medialniho priimyslu véetné promén
vlastnickych struktur)

e oblast kulturné-symbolicka (dochazi ke globalnimu toku informaci
ovliviujicich tvorbu kulturnich identit)



Na tyto tendence lze nahlizet riznymi thly pohledt. Zajisté pozitivnim hodno-
cenim bude pfinos médii k intenzivnéjSimu propojovani svéta rychlou vyménou
informaci, prezentaci celosvétové vyznamnych udélosti a rozvojem globalniho po-
védomi vefejnosti. Pokud jde o tendence tykajici se rozvoje elektronicky zprostted-
kované informace, ta pfinasi nepochybné silici vliv elektronickych médii na tikor
médii tiSténych. Jestlize se zaméfime na trend transformace medialnich instituci,
Ize vypozorovat silné vlivy na vytvareni obrovskych konglomeratt prekracujicich
hranice stat. Typické je uzavirani nejrtiznéjsich dohod o spolupraci na arovni me-
didlnich organizaci. Tyto tendence souviseji se vznikem a posilovanim vlivu narod-
nich korporaci jako nového typu vlastnickych struktur.

Pro snadnéjsi pochopeni tématu se radéji pfesunime ke konkrétnim prikladdm. Ty-
pickou ukazkou svétového medialniho giganta, ktery koncentruje medialni produk-
ci, je spolecnost SONY. Ta vyrabi predevsim spotfebni elektroniku, ale mimo jiné
vlastni i filmové studio Columbia. Jen namdtkou jmenujme nékteré dalsi medialni
giganty - Time Warner, Walt Disney Company, NewsCorp (News Corporation me-
dialniho magnata Ruperta Murdocha). Murdochovy spole¢nosti ptisobi v kniznim
prumyslu (Harper Collins), v dennim tisku (The Sun, The Times) i ve filmu (spole¢-
nost Fox). Vysoka mira horizontalni a vertikalni koncentrace, kterou tyto korpo-
race disponuji, zrychluje globalni toky informaci. Informace jsou na strané jedné
ekonomickymi komoditami, na strané druhé kulturnimi formami se symbolickym
obsahem. Jejich zna¢ny potencial proménovat ¢i nahrazovat lokalni a narodni kul-
turni identity ve prospéch importovanych kulturnich vzorcti muaze predstavovat
jista rizika pro lokalni a narodni kulturni produkci. Nelze v§ak opomenout také
frekventovany pojem diverzifikace z pohledu vlastnickych vztahti a chovani medial-
nich instituci. Diverzifikace (rozsifovani) podnikatelskych ¢innosti medialnich in-
stituci tizce souvisi s horizontalni koncentraci, tedy vlastnickou integraci, kdy tyto
instituce maji tendenci rozsitovat svou podnikatelskou ¢innost z diivodu snizeni
rizik. To znamena, Ze spolec¢nosti piisobici v jedné oblasti médii se snazi pronikat
do jinych oblasti médii. Napfiklad vydavatel denniho tisku pronika do spole¢nosti
provozujici televizni vysilani.

Globalizace médii je proces:

e technologickych promén
® spolecensko kulturni
e ekonomicky

eecccccccccccce
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30 Role médii v informacni spolecnosti

Ceska medialni scéna v ére globalizace

Pokud jde o ¢eské prostiedi, globaliza¢ni tendence vmedialni sféfe (zejména proces
transformace vlastnictvi médii), 1ze vysledovat po¢inaje pielomovym rokem 1989 a
tento proces probih4, zda se, kontinualné doposud. Soucasné vlastnické vztahy na
¢eské medidlni scéné - zejména v oblasti tisku, rozhlasového a televizniho vysilani,
disponuji vysokou mirou horizontédlni a vertikalni integrace a diverzifikace. Stejné
tendence jsou charakteristické pro hudebni, knizni a filmovy trh.

Nejvyznamnéji se podileji na vlastnictvi ¢eskych médii majitelé z némecky hovo-
ficich zemi. Denni tisk vlastnicky ovladaji némecké a $vycarské medialni skupiny,
v rozhlasové sféie dominuji francouzsti vlastnici.

Ve filmovém, kniznim a hudebnim primyslu se odrazeji zajmy vlastnikt global-
nich spoleénosti Time Warner, Sony, Walt Disney Company a dalSich. Pokud jde
o komer¢ni televizni stanice, je viditelny evropsky i americky vlastnicky vliv. Pravé
yamerikanizace® je vjyznamnym faktorem globalizace nejen celosvétové, ale i ¢eské
medialni scény. Vétsina televiznich potradi, filmové a hudebni produkce pochazi
z americké provenience a nepochybné v masovém méritku zapliuje medialni pro-
stor. Vlivem ,amerikanizace® kulturniho primyslu dochazi i v ¢eském prostiedi

k ovliviiovani postojt, zivotniho stylu a chovani jedinct i socidlnich skupin.

Cesk4 medialni scéna nese viechny charakteristické znaky globalizace. S tim sou-
visi pronikani zahrani¢niho managementu do vedeni medialnich instituci, coZ je
pochopitelné spojeno s politikou vlastnik medialnich konglomeratd. Otazkou zi-
stava, zda jsou tendence pronikani zahrani¢niho managementu pfinosem k rozvoji
¢eské medidlni scény.

Zahrani¢ni management muze vnést urcité kosmopolitni mySleni, nové inspirace
ve zpusobu fizeni lidi, nova pojeti komunikace ¢i motivace. Na druhou stranu tyto
tendence mohou vnaset jisty pevny ad, ktery maze byt (zejména v pfipadé némec-
kého managementu) pro nékteré c¢eské manazery obtizné akceptovatelny.

Abychom si udélali konkrétni predstavu, jak se projevuji globaliza¢ni tendence na
Ceské medialni scéné, mtizeme pro nazornost uvést medialni skupinu MAFRA. Ta
je prikladem velké a vlivné medialni instituce nesouci charakteristické znaky sou-
¢asné globalizace médii v ¢eském prostiedi. V jeji struktuie se plné projevuje za-
hrani¢ni vlastnictvi s koncentraci vertikdlni a horizontalni. Produktové portfolio je
diverzifikovano do vice oblasti (tisk, TV, hudba, mobil, internet, tiskarna, ...), ¢imz
dochazi nejen k rychlému sdileni informaci, ale predevsim k minimalizaci ekono-
mickych ztrat.



gl

Struktura spolecnosti MAFRA:

Tisk i Tiskarny ¢ Multimédia :
E Mafraprint E
MFDnes : : Lidové noviny : : Gratis :
METRO :
: TV Do Hudba @ : Mobil : :  Internet
Ocko Expresradio Expansion Group iDNES.cz
iDNES.tv Classic FM lidovky.cz
JobDNES.cz
Automodul.cz
RealityiDNES.cz
TOPkontakt.cz

internettrading.cz

Medialni gramotnost v kontextu vychovy a vzdélavani

Média jsou ramcem, skrze néjz mame snadny pristup k socialni realité. Ovliviiuji
pozitivné i negativné psychicky vyvoj déti a mladeze a maji formativni vliv na jejich
socializaci, at uz v prosttedi rodiny, mezi vrstevniky ¢i pfi zaclenovani do SirSich
spolecenskych vazeb. Prvotni nahled na média vznika v prostfedi rodiny. Ta se sta-
va prvni komunikaéni platformou, kde se vytvari a formuje vztah k médiim. Existuji
rodiny, ve kterych je medidlni konzumace podporovana - napi. sledovanim oblibe-
nych televiznich poradi, jez byvaji détem odménou za jejich spravné chovani. Déle
jsou rodiny, které uplatnuji kriticky odstup od vlivu médii a détem sledovani tele-
viznich porada zakazuji nebo pristupuji k medialni nabidce selektivné. Voli medi-
alni produkty, jejichz obsahy ptsobi vychovné a formuji osobnost ditéte pozitivhim
smérem. Bohuzel existuji i takové rodiny, v nichZ déti travi ve spole¢nosti ideoveé
prazdnych televiznich serialG a pocitacovych her pfevaznou ¢ast volného casu a
neselektovana medialni konzumace se stava soucasti jejich denniho rezimu.

31



32

Role médii v informacni spole¢nosti

Zda se tedy, Ze se prvotni ,vychova k medialni gramotnosti“ v rodinném prostiedi
ubira dvéma riznymi sméry. Tim prvnim je pravidelna a rodi¢i podporovana ,kon-
zumace“ medialnich obsahti, druhy smér naopak preferuje jejich restrikci. Oba
zminéné sméry ,rodinné medialni vychovy“ pfitom vytvareji a ovliviiuji prvotni
vztahy k medidlnim obsahtim. Je tfeba vice rozvinout aktivity rodi¢t a vychovateld,
aby se sami zajimali o mechanismy pouzivané zejména hromadnymi sdélovacimi
prostiedky a byli schopni selektovat informace a obrazy prichazejici z médii. Pti-
kladem pro nas mtize byt Velka Britanie, kde jsou kurzy medialni vychovy organizo-
vany pro rodice a vychovatele dokonce jiz déti pfedskolniho véku.

Pod vlivem vSudypfitomné medialni nabidky dochéazi k formovani hodnotové-
ho systému déti a mladeze. Jisté pfitom je, Ze tato skupina populace (a nejen ta)
nema dostatek zkus$enosti, znalosti, dovednosti ani schopnosti kritické reflexe, aby
se s rostouci medialni nabidkou dokazala vyrovnat. Média potom mohou formo-
vat osobnost ¢lovéka nespravnym smérem. Aby tomu tak nebylo a média slouzila
predev$im k rozvoji osobnosti a formovani pozitivnich vlastnosti ¢lovéka (napt.
odolnosti proti konzumismu, odolnosti vii¢i manipulativnim a propagandistickym
sdélenim), je tfeba zacit s medialni vychovou nejprve v rodiné a kontinualné nava-
zat medidlni vychovou v systému S$kolniho vzdélavani. Lze tedy shrnout, Ze vztah
k médiim a jejich obsahtim probiha kontinualné béhem socializa¢niho procesu
jedince. Vznika nejprve v rodiné a soubézné (nebo pozdéji) se piesouva na dalsi
aktéry socializace - vzdélavaci a vychovné instituce, zajmové a vrstevnické skupiny
a zejména na samotna média. Je proto nezbytné, aby vychova k medialni gramot-
nosti sledovala socializa¢ni proces jedince a kontinualné probihala v rodinném a
institucionalnim prostfedi. PiestoZe je téma vychovy k medialni gramotnosti velmi
aktuélni a potiebné, bohuzel stav poznani v této oblasti v rodinach Ceské republiky
neni prili§ velky. K tématu se vaZe pouze nékolik vyzkumnych praci, zamérenych
zejména na pozici médii ve volném case déti a mladeze, coz bude naplni dalsi kapi-
toly této prirucky.

Vychova k medialni gramotnosti probiha kontinualné béhem procesu

socializace jedince:

® v rodinném prostredi

® ve vrstevnickych skupinach

e v zajmovych skupinach (Skaut, Junak, ...)

e vyukou medialni vychovy v systému Skolniho vzdélavan{



Vliv médii na déti a mladez

Volny ¢as déti a mladeze je nepochybné vyznamnou sociologickou, ekonomickou a
pedagogickou kategorii. Jak uvadi Koncepce statni politiky pro oblast déti a mlade-
Ze na obdobi 2007-2013, pro socialni pozici déti a mladeze je charakteristicka niz-
ka zakotvenost v systému socidlnich roli. V Zadném dalSim Zivotnim obdobi neni
jedinec schopen zajimat se o tak Siroké spektrum zajmovych aktivit jako v détstvi
a mladi. Ve srovnani s dospélosti se détstvi a mladi vyznacuji zna¢nou zajmovou
pluralitou. Koncepce statni politiky pro oblast déti a mladeze na obdobi 2007-2013
uvadi nékteré zajimavé analyzy, tykajici se podilu médii na traveni volného ¢asu
déti a mladeze v Ceské republice. Graf, uvedeny dale, naznaluje tendence skupiny
déti a mladeze vice vyuzivat elektronicka média (TV, rozhlas, CD, internet) na ukor
médii tiSténych, napf. knih a ¢asopisti. Zajem déti a mladeZe se stale vice posouva
do oblasti videosféry.

Podil jednotlivych médii na ¢ase vénovanym médiim
2000, vékova skupina 15-30 let:

e Sledovani videa (2 %)
® Pocitacové hry (2 %) :
e Kino (2 %) :
® Televize (32 %)
e Rozhlas (23 %)

Cetba ¢asopisu (3 %)
® Prace s internetem (4 %)
e Cetba novin (3 %)

Prace s pocitacem (6 %)
e Cetba knih (6 %)
e Poslech CD (17 %)

eeecccccccccccccccoe

e Cinnosti spojené s pocitatem spolu se sledovanim televize ve volném
Case mladeZze jsou nejcastéjsimi aktivitami.

® Jiz v roce 2000 travila ceska mladez ve spole¢nosti médii kolem tretiny
svého bdélého stavu a kolem dvou tretin svého disponibilniho ¢asu
(bez ¢asu v praci a ve skole).

. ® Od roku 1992 do roku 2000 se dramaticky snizil pocet prectenych knih. :

e K nejvétsimu poklesu cetby doslo u mladeze ve véku 19-23 let
(skupina, ve které vice nez tfetina studuje na vysokych skolach
a Cetbu maji vlastné ,v popisu prace”).

e Mladez (vékova skupina 15-30 let) ,ve spolecnosti” televize travi 32 %
svého disponibilniho volného casu.

: ® Mladez (vé€kova skupina 15-30 let) cetbou knih stravi jen 6 % tohoto :

: ¢asu a Cetbou novin dokonce jen 3 %. :
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Diky expanzi komunikac¢nich médii dochazi ke zrychleni vymény informaci, coz
sebou pochopitelné prinasi jisté psychologické a socialni dopady. Hodné se hovoii
o neblahém vlivu prozivani ,skrze média“ a souvisejicich dopadech na Zivotni styl
déti a mladeze, na jejich zdravotni a psychicky stav. Hrozi vznik ,novych zavislos-
ti“, zesiluji se negativni dopady na kvalitu fe¢i a my$leni vlivem ochuzovani slovni
zasoby, pruniku anglismi, zprimitivnéni jazyka kompozi¢né i stylové. Tyto ten-
dence zvysSuje predevsim rostouci vliv internetu na lidskou komunikaci. Od roku
2000 také prudce nardsta ¢as straveny s pocitacem. Rozviji se nova dimenze lidské
existence - virtualni realita. Informace a obrazy z redlného zivota se misi s umélymi
kontexty. Virtualni realita mnohdy zastinuje realné podani svéta.

Dlouhodoby pobyt ¢lovéka ve virtualni realité miize mit dalekosahlé psychologic-
ké dusledky. Mtize zptisobovat nejen naruseni emocni stability, ztratu originality
mysleni a snizeni kontaktd se socidlnim prostfedim, ale dokaze nastartovat také
zmény v agresivnich vzorcich chovani a rast depresivné autistického prozivani.

Z hlediska negativniho vlivu komunikaé¢nich médii na déti a mladez jsou pokladany
za zavazné predevsim dva prvky — nasili a erotika. Problematika medialniho nasili je
zkoumana zejména v anglosaskych zemich. Existujici studie se shoduji vnazoru, Ze
na zloc¢innosti mladistvych se vedle vlivii biologickych a vychovnych podili také vliv
televizniho nasili. Uvedme alespon jeden pfiklad vyzkumu, ktery probihal témér
30 let a prinesl alarmujici zavéry v oblasti vlivu sledovani nasilnych scén v televizi
béhem détstvi na prokazatelny nartist zaznamu v trestnim rejst¥iku v dospélosti.

Podle priizkumu realizovaném na Michiganské univerzité v roce 2003 se
ukazalo, ze napf. mezi muzi (na zacatku vyzkumu v roce 1977 to byly jesté
déti), ktefi hojné sledovali televizni porady obsahujici nasili, bylo 3krat vice
odsouzenych za trestné ciny, neZ mezi ostatnimi muzi. Tito pachali také vice
dopravnich prestupkd a jevili vétsi sklony k napadani svych partnerek.

eecccccccccsccccsccccce
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Novym aktuilnim tématem, o kterém se v Ceské republice zatim p#ili§ mnoho nevi,
je vznik nového typu zavislosti tzv. netholismu. Netholismus predstavuje rtizné
druhy zavislosti na internetu a pocitacich. O zavislosti pfitom hovofime, jestlize
nékdo travi vice nez 50 % svého volného ¢asu pti pocitacovych hrach nebo na inter-
netu. Jak se chova typicky netholik? Obvykle sviij poc¢itac viibec nevypina. Nedokaze
mit totiz pod kontrolou ¢as, ktery u n¢j travi. Neumi ani oddélit kazdodenni ¢innos-
ti (napfiklad jidlo) od prace na po¢itaci. Kviili této zavislosti ¢asto rus$i domluvené
terminy s oddvodnénim, Ze chce jesté pracovat na pocitac¢i. Miva posunuty denni



a no¢ni rytmus - k pocitaci vstava velmi brzy nebo u néj ponocuje. Postupné ztra-
ci socialni kontakty a uzavira se do sebe. Netholik zavisly na poc¢itacovych hrach
obvykle 1ze o této zavislosti, projevuje se neklidné a nervézné, kdyz nemitize delsi
dobu hrat. Potfebuje stale vice ¢asu k uspokojeni ze hry a pokud nema penize na na-
kup dalsich her, miize si je opatfovat kradezi. Postupné u ného dochazi k naruseni
vztaht s rodinou, zanedbavani uéeni, opousténi dfivéjSich zajmu a pratel.
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Podle ceského vyzkumu, ktery realizovala Masarykova univerzita Brno v roce
2008, je u nés na internetu a pocitacich zavislych 8 % déti ve véku od 12 do
15 let, u vékové skupiny od 16 do 19 let je to témér 5 %.

eeccccccccccccce
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Nebezpeci této nové zavislosti tkvi v tom, ze v kone¢né fazi mtize dojit k rozstépeni
osobnosti na redlnou a virtualni. Pfitom ,,uspéch“ ve virtualnim svété ¢asto vyva-
zuje skute¢né nedostatky z realného zivota. Virtualni zivot je mnohem snadnéjsi
nez realny a zavisly ,,netholik“ dfive ¢i pozdéji jiz nedokaze zit v realné spoleénos-
ti. Nenau¢i se ani fadé¢ socialnich dovednosti mezi vrstevniky a dospélymi, a to se
s nejveétsi pravdépodobnosti projevi v budoucnu v soukromém i profesnim zivote¢.
Hlavni roli v boji proti této zavislosti musi hrat rodina. Bohuzel zasadnim problé-
mem je nedostatecna informovanost rodic¢t, kteti mohou v urcitych pripadech také
trpét podobnou zavislosti. Skola mtize na toto nebezpedi upozoriovat rodice, miize
nabidnout volnocasové aktivity.

Chceme-li zavérem zhodnotit, zda média maji na déti a mladez negativni ¢i pozitiv-
nivliv, musime pfijmout existenci dvou nazorovych protipdli. Prvni z nich zaujima
kriticky pohled. Pfisuzuje médiim negativni vliv - odpovédnost za zvySovani kri-
minality, vznik ,,novych zavislosti“, rozklad moralnich hodnot a rozvoj hod-
not konzumnich. Oproti tomu opa¢ny pohled vnima média jako uzite¢né spojence,
prinasejici nejen potfebné informace, kulturu a zabavu masam, ale i ochranuji-
ci projevy svobody.

Vliv médii na déti a mladez
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negativni:
netholismus
konzumismus
zvySovani kriminality

pozitivni:

informace

kultura a zabava
technické kompetence
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»Dobra“ a ,$§patna“ medialni vychova

Na utvareni osobnosti ¢lovéka, jeho hodnotové orientaci a poméru ke svétu se po-
dili mnoho podminek - dédiéné vlivy, rodinna vychova, institucionalni vychova,
vzdélavani, vliv vrstevnickych skupin. Nelze v§ak opomenout velmi silny vliv mé-
dii, a to zejména hromadnych sdélovacich prostredkt - tisku, rozhlasu, televize,
film1, DVD, internetu. Piisobeni médii na pfijemce je pfitom charakteristické svou
bipolaritou. Média mohou byt na jedné strané vitanymi ,,posly dobra“ - pfiblizuji
svét kolem nds, informuji, poskytuji zabavu, vzdélavaji. Na druhou stranu mohou
byt také nositeli negativniho ptisobeni na ¢lovéka. Jestlize za nimi stojilidé, jejichz
jedinym cilem je hledisko moci, vlivu, zisku a prestize, mohou se stat nebezpeénym
nastrojem propagandy a manipulace. Nebezpecna je pritom skryta forma tohoto
ptisobeni.

Mechanismy pouzivané médii jsou zaméfeny na dosahovani zaméra a cild, v jejichz
pozadi stoji pfedevsim ekonomické hodnoty. Média fungujici v trznim prostredi
potfebuji ziskat divaky, posluchace, ¢tenare. Jsou finan¢né zavisla na sledovanosti
poradt a po¢tu prodanych vytiski. K dosahovani cilt se média velmi ¢asto uchyluji
k pouzivani manipulativnich technik a praktik. Cestou manipulace a propagandy je
médii podsouvan (vnucovan) falesny obraz o dané skute¢nosti, ¢imz dochazi k for-
maci ,zadoucich® postojt prijemce. Podrobné se tématem manipulace a propagan-
dy budeme zabyvat v Modulu 8 Média v politice.

Pro nazornost si uvedme nejcastéjsi projevy manipulace v médiich:

e prehanéni urditych tendenci (obrazem, zvukem)

e stopnuti” nékterych nevhodnych nazort ¢i obraz(

® odvedeni pozornosti napt. prehozenim slovniho doprovodu, zménou
barvy obrazu

e titulky v novinach k prosazenf urcité zpravy

Prostredky propagandy pouzivané v médiich jsou nejcastéji stereotypy a myty.
Stereotypy jsou charakterizovany jako ustalené, navyklé vzorce chovani a mysleni.
Vznikaji na zakladé zjednoduseni, prehanéni nebo prekrouceni pravdy nebo jeji
generalizaci. Castym projevem stereotypu vii¢i druhym jsou diskriminace a pied-
sudky - napt. nabozenské, narodnostni, etnické, socialni aj. Mytus je nepodlozeny
pribéh, u néhoz nezname nebo nejsme schopni dokazat jeho pravdivost.



Mytus historicky navazuje na baje, legendy, povésti a pohadky. Zname soudobé

myty - napt. ,VSechny blondyny jsou hloupé“ nebo ,,Mladi, stihlost a krasa jsou
zarukou $tésti“ (s timto mytem se pracuje zejména v televizni reklamé).

Zasadami propagandy jsou nekonec¢né informace, jejich opakovani a stupnovani.
A média opakuji ta sama tvrzeni - informace je nahrazovana konfirmaci (potvr-
zenim). V soudobé informacni spole¢nosti neni néjaky fakt pravdivy proto, Ze je
v souladu s objektivnimi a u zdroje pfezkoumanymi kritérii, ale prosté proto, ze
ostatni média ta sama tvrzeni opakuji. Nastolené téma je tfeba udrzet v podvédomi
a nesmi chybét vysoka davka emoci. Jestlize uslySime vicekrat informaci z raznych
zdroji, stava se vérohodnou. Je tfeba mit na zfeteli, Ze pravé reklamni sdéleni napl-
nuji prvky propagandy a ze velmi ¢asti pfijemci reklamnich sdéleni - déti a mladez,
nemaji vici ptisobeni reklamy vytvoreny dostate¢né obranné mechanismy. Nebez-
pecnou strankou ptsobeni reklamy je predev§im snaha vyvolavat umélé potieby
¢lovéka (napf. dité po shlédnuti reklamy vyZaduje nakup propagovanych predmé-
tt) a pochopitelné dal$im nebezpeénym disledkem je podpora konzumniho stylu
Zivota ¢lovéka, rodiny, spole¢nosti.

K odhaleni a pochopeni technik a praktik, pouzivanych médii predev$im ze strany
hromadnych sdélovacich prostfedkd, ma pfispét ,,dobra“ medialni vychova. Zamé-
fime-li se na ,dobrou“ medialni vychovu v prostiedi $kolniho vzdélavani, budeme
vychazet z cil medialni vychovy definovanych ramcovymi vzdélavacimi programy a
$kolnimi vzdélavacimi programy. K témto ciliim patfi pfedevs§im formovani posto-
ju selekce, kriticismu a odolnosti vii¢i propagandé. Nejcastéjsimi prostiedky ve
vzdélavacim prostfedi potom budou: vyklad uditele, pfednasky, besedy s medialni-
mi odborniky, organizované sledovani kvalitnich filmi, ¢etba hodnotné literatury,
rozbor recenzi apod. Nesmime ovSem opomenout ani vlastni tvorbu medialnich
produktii, prispivajici nejen k formovani schopnosti a dovednosti v medialni ko-
munikaci, ale i k vytvofeni ¢i posileni potiebné kritické reflexe. Napise-li student
naptiklad vlastni recenzi ke shlédnutému filmu, ziska (posili) tim schopnosti a do-
vednosti v medialni komunikaci, podpofi vlastni postoje selekce a kriticismu.

Zamérime-li se na rodinné prostredi, k dobré medialni vychové mezi nejblizsimi
bude pattit napriklad spole¢né sledovani kvalitnich televiznich pofadti a filmi, spo-
le¢na Cetba knih, kontrola pfistupu ditéte k internetu, PC hram a pofadtm s nasil-
nou ¢i erotickou tématikou v televizi. Velky vyznam lze prikladat rodinné komuni-
kaci - diskusim ke spolec¢né pfijimanym medialnim obsahtm.

Chceme-li zminit priklady ,$patné“ medidlni vychovy, nemtiZeme opomenout nese-
lektovanou konzumaci medialnich obsahi, spoc¢ivajici zejména v nedostate¢né
kontrole rodic¢t a vychovatelt k pristupu déti a mladeze k nebezpeénym obsahtim
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(s prvky nasili, krutosti, nenavisti, pornografie apod.) v prostiedi internetu, poci-
tacovych her, filmové produkce, ¢asopisi a televize. Nebezpec¢né obsahy a obvykle
jednoduchy az primitivni jazyk téchto sdéleni mohou potlacovat intelektudlni a
kulturni rozvoj jedince a formovat jeho osobnost nespravnym smérem.

Zijeme ve svété ovladaném konzumnimi hodnotami, ve svété plném ikon, umé&lé
krasy a virtudlnich prostfedi. S tim souvisi stale rostouci orientace jedince a rodi-
ny na spotiebni kulturu, ktera mtize mit za nasledek postupnou zménu/deformaci
hodnotovych méfitek. Namisto rozvoje etickych, duchovnich a intelektualnich hod-
not ¢loveka je uprednostilovan a posilovan institut vlastnéni. I v téchto konzum-
nich postojich 1ze spatfovat prvky ,,$patné“ medialni vychovy.

Medialni vychova:

: dobra: : $patna: :
selekce medialni konzumace
kriticismus nebezpecné obsahy
vlastni tvorba spotrebni kultura

Shrnuti

Modul 2 nas zavedl do svéta soudobych trend globalizované medialni kultury a na-
znacil jeji silici vliv na Zivot soucasné informacni spolec¢nosti. Priblizil globaliza¢ni
tendence na mezinarodni i ¢eské medialni scéné. Naznadil, Ze vztah k médiim a
jejich obsahtim probiha kontinualné béhem socializa¢niho procesu jedince. Vznika
nejprve v rodiné a pozdéji se presouva na dalsi aktéry socializace - vrstevnické a
zajmové skupiny, vzdélavaci a vychovné instituce a zejména samotna média. Lze
potom usuzovat, ze vychova k medialni gramotnosti by méla sledovat socializac-
ni proces jedince a kontinudlné probihat nejen v rodiné, ale zejména ve vzdéla-
vacich a vychovnych institucich. Velka mira odpovédnosti pfi praktické realizaci
medialni vychovy pfitom lezi na prvni socialni instituci - rodiné. Pravé v rodinném
prostiedi je mnohdy lidska vzajemnost, blizkost a prozivani nahrazovana simulaci
skuteéného zivota v podobé pocitacovych her, ideové prazdnych televiznich seriala
a globalnich velkofilmi. Rostouci orientace rodiny na spotfebni kulturu se mize
projevovat postupnou zménou ¢i deformaci hodnotovych méritek. Obecné chybi
schopnost pristupovat k medialni nabidce selektivné, informace z ni analyzovat,
kriticky hodnotit a vyuzivat je ve prospéch rozvoje osobnosti na ukor pasivni spo-
trebitelské konzumace.
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Zakladni informace k modulu
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Modul 4 slouzi jako teoreticka opora vykladu ucitele a je doplnén Pracov-
nim listem 4, obsahujicim praktické aktivity studentd k dil¢im tématdm
modulu. Zabyva se funkci masové komunikace ve spole¢nosti. Pfinasi spe-

cifikaci nejvyznamnéjSich masmédii - televize, tisku, rozhlasu, filmu, inter-
netu. Charakterizuje média verejné sluzby a média bulvaru. Pfedstavuje
zurnalistiku jako soucast socialni komunikace, seznamuje s jejim poslanim
a funkci v demokratické spolecnosti. Priblizuje zurnalistické zanry, zdroje
ziskavani zurnalistickych informaci, soucasnou reflexi zurnalistiky v mas-
médiich. Poznatky ziskané studiem modulu bude ucitel schopen predat
studentdim formou vykladu, diskuze a praktickych cvicent.

cil

Organizace vyuky:

.

Ucitel ¢+ Student
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1. provadi vyklad teoretické
¢asti modulu

2. iniciuje diskuzi se studenty
po ukonceni vykladu

3. podava instrukce k pracovnim
aktivitam v pracovnim listu

1. aktivné se zapojuje formou diskuze
nad tématy modulu

2. prezentuje praktické priklady podle
dil¢ich témat modulu

3. vypliuje pracovni list, pracuje v tymu,
prezentuje vysledky aktivit tymu
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Doporucené pracovni pomdcky k vyuce jsou uvedeny v Pracovnim listu 4.

Casova dotace:
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4 vyucovaci hodiny:

e 2 hodiny teoretického vykladu ucitele podle modulu 4
+ diskuze k jednotlivym dil¢im témat@m modulu

e 2 hodiny praktickych cviceni podle Pracovniho listu 4

")
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Masova komunikace a Zurnalistika

P¥i tvorbé modulu bylo cerpano z nize uvedené odborné literatury a materiald,
které lze doporucit k ziskani rozsifenych znalosti modulu:

ILOWIECKI, M., ZANTOVSKY, P.: Manipulace v médiich.
Univerzita J. A. Komenského, Praha 2008, ISBN 978-80-86723-50-1.

BARTOSEK, J., DANKOVA, H.: Zurnalistika a $kola.
Ing. Vaclav Danék, Frydek-Mistek 2008, ISBN 978-80-254-3020-0.

KUNCZIK, M.: Zaklady masové komunikace.
Karolinum, Praha 1995, ISBN 80-7184-134-X.

MUSIL, J.: Komunikace v informa¢ni spole¢nosti.
Univerzita J. A. Komenského, Praha 2007, ISBN 80-978-80-86723-39-6.

MCLUHAN, M.: Jak rozumét médiim.
Odeon, Praha 1991, ISBN 80-207-0296-2.

MCQUAIL, D.: Uvod do teorie masové komunikace. Ctvrté, rozsitené a prepracované vydani.
Portdl, s. r. 0., Praha 2009, ISBN 978-80-7367-574-5.

OSVALDOVA, B., HALADA, J. A KOL.: Prakticka encyklopedie zurnalistiky.
Libri, Praha 2002, ISBN 80-7277-108-6.

OSVALDOVA, B. A KOL.: Zpravodajstvi v médiich.
Karolinum, Praha 2001, ISBN 80-246-0248-2.

VERNER, P.: Vyvojové trendy v ¢eskych médiich.
Univerzita J. A. Komenského, Praha 2007.

VYBIRAL, Z.: Psychologie lidské komunikace.
Portal, s. r. 0., Praha 2000, ISBN 80-7178-291-2.

Kli¢ova slova
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Bulvarizace médii, film, internet, masova komunikace, mas-
T média, masové publikum, publicita, publicistika, tisk, rozhlas,
televize, zpravodajstvi, Zurnalistika, Zurnalistické zanry.
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Masova komunikace jako soucast spolecenské komunikace

Schopnost médii informovat Sirokou vefejnost spada do obdobi vzniku a rozvoje
periodického tisku. Za diilezity historicky meznik 1ze pfitom povazovat uz vynalez
knihtisku v poloviné 15. stoleti. Epochou masové komunikace v§ak nazyvame az
obdobi od poloviny 19. stoleti, kdy doslo ke zdokonaleni postupti vyroby papiru a
tiskové techniky a kdy diky zlevnéni tisku se dostavaji tiskoviny k Siroké verejnosti.
20. stoleti pfineslo spolu s rozvojem masové vyroby a spotieby také nebyvaly rozvoj
prostfedkti masové komunikace. Zejména prudky rozvoj internetu a nastup sito-
vych médii od konce 20. stoleti pfedstavuje novou konkurenci i nové komer¢ni pii-
lezitosti. Trend rozvoje masmédii na nasem tzemdi se plné rozviji poc¢inaje rokem
1989 vlivem celospolecenskych zmén, diky nimz se domaci medialni scéna zaplnila
novymi komerénimi televiznimi a rozhlasovymi stanicemi, bulvarnimi deniky a ¢a-
sopisy, zahrani¢nimi (pfevazné americkymi) filmy.

Masova komunikace je epochou telegrafu, telefonu, rozhlasu, televize a tzv. new
medii - po¢itacd, internetu. Masova komunikace je chapana jako komunikace mas-
medialni, tj. komunikovani zejména prostifednictvim technickych pfenosovych
prostiedki tisku, rozhlasu, televize, filmu, internetu a dal$ich médii s adresa-
ty svého ptisobeni. Za masovou komunikaci v $ir§$im smyslu mizeme oznacit také
¢innost divadel, knihoven a muzei, vydavatelstvi knih, venkovni reklamu apod.

Pojem masova komunikace je od 90. let 20. stoleti ¢asto nahrazovan oznacenim
medialni komunikace. Pro snadné zapamatovani a zjednodusené rozliseni téchto
dvou blizkych pojmt mtZeme oznacit medialni komunikaci jako masovou ko-
munikaci uskute¢novanou médii a v médiich. Proces rozvoje masové komunika-
ce samozfejmé stale probihd v navaznosti na technické a technologické moznosti
médii, pficemz limity tohoto rozvoje urcuji pozadavky trhu, spolecenska nabidka
a poptavka.

V systému socialni (spolecenské) komunikace stoji masova komunikace na vr-
cholu ,, komunikaéni pyramidy®”.

Masova komunikace
Institucionalni komunikace
Meziskupinova komunikace
Skupinova komunikace
Interpersonalni komunikace
Intrapersonalni komunikace
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Masova komunikace ve spole¢nosti plni tyto zakladni funkce:

e vytvareni a predavani informaci

e vytvareni vztah(l mezi jednotlivymi soucastmi spolecnosti
® prenos kulturniho dédictvi

® zabavni a vzdélavaci funkce

Charakteristickym rysem masové komunikace je pfitomnost masového publika,
které je obvykle pasivnim p¥ijemcem komunikovanych sdéleni. Masové publikum
je Siroce rozptylené, neorganizované a spiSe nez by samo o sobé vyvijelo ¢innost, je
samo predmétem Fizeni a manipulace. Ma tendenci se formovat k néjakému téma-
tu Zivota spoleénosti. Pro masovou komunikaci je charakteristické, ze ,,odesilateli“
masmedialnich informaci (tj. uspotfadanych sdéleni) uréenych masovému publiku
jsou profesionalni komunikatofi — producenti, novinafri, bavi¢i, vykonni umélci,
politici. Média v roli zprostfedkujiciho kanalu informaci svym zptsobem zpracuji
a interpretuji smérem k pfijemci (masovému publiku).

Jak zjednodusené vypada komunikacni schéma masové komunikace?

zdroj
(informace)

zprostredkujici kanal
(napf. média)

prijemce
(zménéna informace)

Y
Y

$ecccccccced

Masmedialni sdéleni ptisobi jednosmeérné (od zdroje k pfijemci), mezi zdrojem
informace a jejim pfijemcem neni pfimy kontakt. Informace poskytované masmé-
dii jsou vefejné dostupné a k prijemctim se dostavaji periodicky (v urcitych inter-
valech). Masova komunikace jako spole¢ensky proces ma sva pravidla. Ma-li byt
efektivni, musi obsahovat zakladni prvky komunikace, stanovené komunika¢nim
modelem vytvofenym jiz v roce 1948 politologem Heroldem Laswellem. Podle n¢j
je rozhodujici: KDO RIKA - CO - JAKYM KANALEM - KOMU - S JAKYM UCIN-
KEM (tzv. Laswellova formule). Tato formule je sice snadno zapamatovatelna, ale
je jednostranné zamérena na ucinky, které ma masmedialni sdéleni vyvolat. Pod vli-
vem kritiky byla proto pozdéji doplnéna o dalsi dva komponenty - proc¢ a s jakym
zameérem. Pravé Laswelliv model komunikace sehrdl viznamnou roli pfi analyzach
politickych a reklamnich kampani. Obsah, forma a efektivita masové komunikace
pritom zavisi na mnoha faktorech. Pravdépodobné nejvice zavisi na tradici a kul-
tufe spolecnosti jako celku.



Zavisi vSak také na stavu demokracie a na etickych principech masmédii a lidi,
ktefi za nimi stoji a pro né pracuji. Potom lze také usuzovat, Ze média nemohou
objektivné informovat o spolecenské realité - vSechna fakta jsou interpretacemi.

Masmédia — charakteristika, funkce, vyznam

Média zapojend v procesu masové komunikace maji sva specifika, ptisobi na rtizné
cilové skupiny, disponuji riznou rychlosti i davéryhodnosti. Nékterym véiime vice,
jinym mén€. Zpracovavaji informace vlastnim zptisobem, s riznym vlivem na lid-
ské smysly a procesy poznani. Kromé obsahu medialni informace ma velky vyznam
také jeji forma (medidlni styl). Jinak na nas pisobi jedna a tatdz informace v tisku,
v radiu nebo v televizi. Medidlni styl v kone¢ném diisledku ovliviiuje nas proces
poznani - zda informaci pfijmeme, pochopime, zapamatujeme si ji.

Média mizZeme charakterizovat podle réiznych hledisek:

noviny, ¢asopisy, prospekty, letaky, plaka-
ty, billboardy

televize, rozhlas, pocitac, internet, elektro-
nicka posta, telefon, SMS, DVD

média vefejnopravni
(média verejné sluzby)

jejich pfijem je predevsim z verejnych
penéz a maji pravné definovany rozsah
povinnosti (Ceska televize, Cesky rozhlas)

média soukroma
(komer¢éni)

jsou nejsilnéjsi a nejvyznamnéjsi casti
medialniho sektoru, ziskavaji financni pro-
stredky predevsim z prodeje reklamniho
prostoru (soukromé televizni a rozhlasové
stanice, tisténa média)
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V Ceské republice je systém medialnich instituci ozna¢ovan jako systém dualni.
V tomto systému ptisobi vedle sebe verejny a soukromy sektor vysilani. Média verej-
né sluzby jsou provozovateli vysilani ze zakona. Obsah vysilani pfizptsobuji povin-
nostem, které jim uklada jejich poslani v oblasti poskytovani sluzeb vefejnosti pod-
le vefejné deklarovanych pravidel. Zdrojem financovani médii verejné sluzby jsou
rozhlasové a televizni poplatky, ptivodné tzv. koncesionarské poplatky. I kdyz
hlavnim cilem médii vefejné sluzby neni zisk, presto ¢ast jejich pfijmu tvori zisky
z reklam. Komercni (soukromi) provozovatelé vysilani jsou opravnéni vysilat na
zakladé udéleni licence k vysilani. Jsou existen¢né zavisli na ziscich z reklamy.

Charakteristika médii zapojenych v procesu masové komunikace:

Tisk

Tisk je nejen nejdostupnéjsim masmédiem, ale i vyznamnym pedagogickym pro-
sttedkem masové komunikace - velmi G¢inné piisobi na postoje a minéni ¢lovéka.
Zakladnimi vyrazovymi prostfedky jsou slovo a staticky obraz. Nejdtlezitéjsimi
pouzivanymi metodami jsou selekce a racionalni argumentace. K charakteristic-
kym rystm tisku patii aktualnost, vSestrannost, periodicita, vefejny charakter,
vérohodnost. Zdrojem informaci pro tisk jsou tiskové agentury, vysledky prace re-
daktorti, prispévky dopisovatelti a ¢tenaiti, pfipadné prispévky prevzaté z jinych
periodik ¢i médii.

Tisk 1ze tridit podle riiznych hledisek:

Podle vztahu k vydavateli - oficidlni (shodny s pravem), nelegalni, konspira¢ni,
tisk subkultur.

Podle frekvence - deniky, ¢trnactideniky, mési¢niky (obvykle ¢asopisy), tisk peri-
odicky a neperiodicky.

Podle obsahu - seri6zni, bulvarni.

Podle zaméreni ¢tenaii - periodika spolecenska, periodika odborna.

Podle zaméreni obsahu - inzertni periodika, periodika politickych stran, zajmova
periodika, periodika pro Zeny, periodika pro déti a mladez apod.

Podle lokace - mezinarodni, celostatni, regionalni, lokalni.

Hlavnim Gcéelem deniki je zprostfedkovani aktualnich zprav z nejriznéjsich oblas-
ti, pfedevs$im z politiky, hospodarstvi, spole¢nosti, kultury a sportu. Reklama se na
financovani denika podili ze 2/3. Informace v ¢asopisech maji oproti deniktim del$i
Zivotnost, étenaf se k nim muaiZe vracet. Clanky v nich mohou poskytovat detailné&jsi
informace, vice se zaméfit na souvislosti. Casopisy maji exkluzivnéjsi provedent,
publikuji atraktivni reklamy a jsou adresnéjsi. K negativiim patfi delsi vyrobni lhtita
a nékdy dlouha perioda vydavani ¢asopisu, coz oboji vede k zastaravani informaci.



Rozhlas

Rozhlas je auditivni masmédium, které za pomoci technickych prostredki prenasi
prijemci obsahy prostfednictvim slova, hudby, pfirodnich zvuk?. Vyrazovymi pro-
stfedky jsou tedy slovo a hudba. Pedagogickym rozmérem rozhlasu je pfisun aktu-
alnich informaci, ptisobeni na masové pfijemce v oblasti informovani, komento-
vani a poskytovani zabavy. NejdilezitéjSimi pouzivanymi metodami jsou selekce
obsahu, argumentace postavena na emocich a rtizné formy zabavy. Z hlediska
technického rozliSujeme rozhlas anténni a kabelovy.

Vefejnopravni vysilani v Ceské republice zajistuje Cesky rozhlas. Nékteré komeréni
rozhlasové stanice ptsobi celoplosné, vétSina z nich vSak pouze regionalné. Sou-
kromé stanice se obsahové vymezuji napt. na hudbu 60.-80. let, na hudbu country,
rockovou. Hlavnim hlediskem uspéchu pro komercni stanice je zisk, generovany
zejména z plateb inzerentd. Vysilaci schéma je konstruovano tak, aby pfilakalo co
nej$irsi publikum. Nékteré stanice se do urcité miry nechavaji inspirovat bulvarem
a zabavnosti - plisobi vice na city posluchact a pfizptisobuji se jim také vyrazo-
vymi prostfedky. Preferuji vyzadované Zurnalistické zanry, redukuji zpravodajstvi.
Rozhlas musi stale bojovat o pozornost posluchaci, jeho poslech je prevazné ,ku-
lisovy“. Zakladni vyznam rozhlasu spociva ve zpevnovani existujicich pohledu,
nazori, minéni a postoju posluchacu.

Televize

Televize patii k audiovizualni masmédiim. Je nejpopularnéjsim prostiredkem ma-
sové komunikace a je G¢innym prostfedkem socialniho ptisobeni. Vysoka sledo-
vanost je dana vybavenosti velkého poc¢tu domacnosti televizory (podle posledniho
priizkumu v roce 2009 je CR na 53. misté na svété - 333 televizorii na 1000 obyvatel),
dale moznosti sledovani televizniho vysilani na internetu a na vefejnych mistech
(kavarny, restaurace, hotely apod.). Sledovani televize uspokojuje nékteré diilezité
psychické potieby ¢lovéka, zejména potfebu zabavy. Televizni vysilani mtize byt
vychovnym prostfedkem - pedagogicky aspekt je pfitomen v aktivnim pristupu ke
kultufe nepfimym kontaktem s kulturnimi dily. Funkce televizniho vysilani je vSak
zabavna. Hlavnim problémem televizniho vysilani z hlediska obsahu je premira
negativnich spolecenskych jevti s prvky nasili, kriminality, pornografie apod.

Televizni vysilani je pfijimano v toku vnimani ikonickych piedstav (obrazi), které
zastupuji empirickou zkusenost. Vyrazovymi prostiedky televize jsou slovo, hudba
a pohyblivy obraz. Propojenim vizualni a zvukové slozky je televize velmi aéinnym
masmédiem. Nejdilezitéjsimi pouzZivanymi metodami jsou selekce obsahu, emo-
ciondlni argumentace, zabava. Televizni vysilani podle obsahu mitiZe napliiovat
fadu funkci - zabavnou, vzdé€lavaci ¢i informaéni. Pfenosy probihaji tzv. ,,nazivo®

nebo jsou emitovany z filmové ¢i magnetické pasky.
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RozliSujeme televizi faktt (dokumentarni, zpravodajskou) a televizi uméleckou
(zalozenou na kreativni ¢innosti - televizni hry, divadelni predstaveni). Samoztej-
mé existuje mnohem hlubsi rozliSeni vysilani podle programovych skupin - napft.
fabulaéni filmy, porady hudebné estradni, popularné-nauc¢na publicistika a osvéto-
vé porady, sportovni porady, dokumentarni seridly, potfady pro déti a mladez a dalsi
programové skupiny. Televizni vysilani je zanrové velmi pestré, nékteré televizni
stanice sazeji na rozmanitou programovou skladbu, jiné se zaméfuji pouze na ur-
¢ity obsah (sport, filmovou tvorbu, zabavu, hudbu). Skladbou programi a rodici se
interaktivitou televize umoznuje osloveni konkrétnich cilovych skupin.

Z pohledu technické klasifikace rozliSujeme techniku prenaseni obrazu kabelovou,
terestrickou, satelitni a digitalni. V soudasné dobé jsou v provozu ¢tyfri vysilaci
sité — tzv. multiplexy, které budou postupné rozs§ifovat programovou nabidku.

Prehled vysilacich siti v CR (stav k 23. 7. 2010):

Vysilaci sit Programy
Multiplex 1 CT1,CT 2, CT24,CT 4,
(vefejnopravni) 8 stanic Ceského rozhlasu
. Multlex2  § NovaPrima, Nova Cnema, TV Barando, Prima COOL
. Mu lt I pl ex3 ....... .. 21, PUblIC TV, Rad Ioproglas ...............................
MUltlplex4 ....... C-HHD' Nova HD' 02 mfo .................................
Film

Film béhem své stoleté historie spoluvytvatel masovou kulturu a podléhal také
mnoha modifikacim. Pro film je charakteristicka ¢asta dominance obrazu na ukor
mluveného slova. Film nabizi nejen emocionalni kvalitu, ale vytvari také osobitou
infosféru. Film jako prostfedek masové komunikace pfinesl nejen novy pohled na
realitu, ale zpisobil také ve spole¢nosti nové problémy mravniho a vychovného
charakteru. Jeho urcita nebezpec¢nost spociva ve vytvareni atmosféry a emoci, pri-
nos naopak v konfrontaci reality a mytd, v otevirani spole¢ensky vyznamnych témat.
Znepokojivym jevem je nepochybné moralni zlo, pfemira nasili a pornografie.



Pedagogicky rozmeér filmu spociva zejména v priblizovani hodnot spole¢nosti
(etickych, estetickych, duchovnich, socialnich, narodnich) a tyto hodnoty by mél
v ¢lovéku rozvijet. V medialni vychové mize byt film velmi t¢innym didaktickym
prostfedkem k formovani estetického vkusu. Vyrazovymi prostfedky filmu jsou
mluvené slovo, pohyblivy obraz, hudba, neverbalni zvuky. Nejdtlezitéjsimi po-
uzivanymi metodami jsou selekce obrazu, piisobeni na emoce a zabava. Terminu
film se obvykle pfipisuji tfi vyznamy: film jako odvétvi kultury, jako filmovy jev (re-
produkce zaznamenaného vizudlniho ¢i audiovizualniho predstaveni) a film jako
videopaska.

Chceme-li klasifikovat film z hlediska obsahu, rozliSujeme film fabulac¢ni (historic-
ky, kriminalni, psychologicky, western), dokumentarni (filmova reportaz, filmova
kronika, filmovy fejeton), didakticky (nauc¢ny, popularné nauény, instruktazni),
poeticky (poeticka imprese, reflexni lyrika, abstraktni film) a reklamni (informad-
ni, reklamné-propagandisticky). Podle techniky tvorby zname filmy hrané a filmy
animované. Podle $ifky pasky rozlisujeme filmy panoramatické (70mm), normalni
(35mm), reportazni (16mm) a amatérské (8mm).

Internet

Internet plni v zasade shodné funkce jako klasicka elektronicka média s podstatnou
modifikaci, spo¢ivajici v interaktivité vétSiny funkci. Rizikem elektronickych zdro-
ja véetné internetu je predevsim svoboda pristupu a moznost uverejnéni jakékoliv

s~z

informace - internetova sdéleni nepodléhaji Zadné regulaci.

Internet prinesl nejen nezavislost a rychlost prace s informacemi, ale vnesl do ko-
munikace ,na siti“ také nové problémy - napt. rozsifeni pocita¢ovych virt, spami
a hoaxtli, moznost Sifeni klamavé reklamy. Bezbiehost nabidky internetového pro-
stfedi a absence jakékoliv regulace umoznuje pronikani obsaht nebezpeénych pro
vychovu mladé generace.

Internet disponuje oproti ostatnim masmédiim fadou vyhod: je globalnim médiem
nezavislym na ¢ase a misté (pristupny kdekoliv a kdykoliv), poskytuje informace
obrazového, zvukového a textového typu, je finanéné nendroény, umoznuje relativ-
né presné zacileni, prezentované informace jsou aktualni (moznost rychle a flexi-
bilné provadét ipravy), umoziuje interaktivitu (pfijemce informace nemusi byt jen
pasivnim konzumentem) a umoziuje méfit odezvu (lze napf. zjistit, kdo navstivil
webové stranky).

Mezi dals$i masmédia, ktera se projevuji specifickym zptisobem prenaseni sdéleni
patfi telefony (zejména SMS, MMS) a CD/DVD (napf. multimedialni prezentace,
elektronické katalogy).
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. tisténa média
internet (noviny a (‘fasopisy) CD, DvD

Média v procesu masové komunikace

é telefon

rozhlas televize
(vefejnopravni a komeré¢ni)  (vefejnopravni a komercni)
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Zurnalistika a jeji funkce ve spole¢nosti

V demokratické spole¢nosti je svoboda tisku jednou z nezbytnych podminek pro
moznost plnéni zdkladnich spolecenskych funkci masovych médii, tj. svobodné
a bez vnéjsich deformujicich vlivii informovat verejnost, a tim vytvaret kontrolu
a zpétnou vazbu procest odehravajicich se ve spole¢nosti. Média jsou n¢kdy ozna-
¢ovana jako ctvrta moc, coz vychazi z predstavy, Ze demokraticka spole¢nost je
tvorena tiemi zakladnimi pilifi: moci zakonodarnou (parlament), moci vykonnou
(vlada) a nezavislou moci soudni. Média potom pfedstavuji kontrolni moc (tzv.
yhlidaciho psa“ demokracie).

V demokratické spole¢nosti plni seriozni Zurnalistika tyto zakladni funkce: verej-
nost informuje (tj. zajistuje pfedani relevantnich, vyvazenych a nestrannych infor-
maci) a vefejnost reprezentuje (tj. Zurnalisticka produkce adekvatné zaznamenava
rozlozeni hlast, nazord, ideologii a hodnotovych systéma ve spole¢nosti). Zurna-
listika je soucasti socialni (spolec¢enské) komunikace. Jejim poslanim je zachycovat
spolecenskou realitu. Chceme-li ji zjednodusené definovat, predstavuje vyhledava-
ni, shromazdovani, zpracovavani, redigovani a $ifeni masmedialnich sdéleni
(uspofadanych v zurnalistickych celcich). Zurnalisticky celek mtze byt chipan
jako masmédium (denik, TV stanice, rozhlasova stanice apod.) nebo jen jako sou-
bor sdéleni (zpravodajstvi v televizi, sportovni rubrika v novinach apod.).



Seriozni Zurnalistika ma tyto specifické znaky: zaji$tuje pravdivé a relevantni infor-
mace pro rozhodovani obc¢and, vytvati féorum pro artikulaci jejich nazort a vetejné-
ho minéni, akceleruje tvorbu vefejného minéni a nabizi verejnosti témata, vykona-

va kontrolni roli ve vztahu k institucim a nositelim moci.

Zurnalistick4 sdéleni miZeme ¢lenit podle funkce na zpravodajska, publicisticka,
beletrizujici, nau¢nd a zabavna, dale na zanry s charakteristickymi kompozi¢nimi
postupy s uzitim jazykovych a dalsich vyjadfovacich prostiedkt. Zpravodajské zan-
ry jsou prezentovany bez vyjadfeného postoje zpracovatele k dané (pfedavané)
informaci. Jedna se o typickou produkci agenturniho zpravodajstvi. K zdkladnim
zpravodajskym zanram patii zprava, roz§ifend zprava, zpravodajsky c¢lanek, ko-
muniké, dementi. Publicistické Zanry maji za ukol pfesvédcéovat, ziskavat, formovat
nazory prijemct sdéleni. Obsahuji subjektivni nazory a postoje zpracovatele. Po-
uzivaji kompozic¢ni, argumentacni a jazykové prostiedky presvéd¢ovani, které jsou
do jisté miry manipulacni. Vedle typickych publicistickych zanrt, jakymi jsou napft.
autorsky c¢lanek, sloupek, komentat, rozhovor, reportaz, ivaha, glosa (téz nazor),
medailon, portrét, fejeton, soudnicka, esej, ¢rta, to mohou byt i PR ¢lanky.

Rozlisujeme zurnalistické Zanry:

® zpravodajské (zalozeny na faktech)
e publicistické (obsahuji nazory, hodnotici soudy)

Zpravodajstvi

Zpravodajstvi informace vyhledava, shromazduje, tfidi, vybira, interpretuje a
prostfednictvim médii predava prijemctim. Informace, které zpracovava, musi byt
jasné, vasné, srozumitelné, nepfedpojaté a aktualni. Zpravodajstvi slouzi verej-
nosti k utvareni vlastniho ndzoru. Nesmi obsahovat nazory, ale pouha fakta.

Slovni zasoba a vyjadfovaci prostfedky autora zpravodajského sdéleni by méla od-
povidat ucelu zpravodajstvi. Vulgarismy, emotivni vyrazy a slangova slova do zpra-
vodajstvi nepatii stejné jako pfemira slov ciziho ptivodu, pfechodniky nebo infini-
tivy. Autor by mél ctit normy jazykové a stylové s dirazem na srozumitelnost jazyka.
Velky vyznam m4 uziti ustdlenych standardizovanych informacnich vzorct.
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K zdkladnim zpravodajskym Zanrim patri:

Zprava

Zprava je zakladnim stavebnim kamenem kazdého zpravodajstvi v jakémkoli mé-
diu. Musi byt jasnd, v€asna, srozumitelna, aktudlni, vyvazena, pfesna, vécna, dplna.
Odpovida na tyto zakladni otazky: kdo, co, kdy, kde? Roz$ifena zprava konstatuje
jak a pro¢ k dané udalosti doslo. Zprava vyhovuje zasadam informacni kvality.

Komuniké

Oficialni nezurnalistické sdé€leni, které je poskytovano médiim obvykle politickymi
subjekty nebo spole¢enskymi institucemi. Jde o sdéleni blizké oznameni, miva vSak
vétsi rozsah a propracovanéjs$i kompozici.

Oznameni
Seznamuje prijemce s udalosti, kterd teprve probéhne. Jedna se o typ sdéleni po-
dobny zpravé. Obsahuje zakladni udaje — nazev akce, ¢as, misto jejiho konani.

Mezi dal$i zpravodajské zanry patfi napf. zpravodajsky clanek, dementi, zpravo-
dajské interview.

Publicistika

Publicistika umociiuje ticinek zZurnalistického projevu. Jeji funkci je komentovat,
hodnotit, analyzovat. Informativni slozka je rozSifena o interpretace, nazory a za-
bavnost. Publicisticka sdéleni obsahuji subjektivni nazory a postoje zpracovatele
a mohou byt do jisté miry manipulacni. Pfiblizuji aktualni déni v politice, kulture,
sportu, véd¢€. Publicista pracuje s emocemi — opravdovymi ¢i predstiranymi. Publi-
cistika ziskava, presvédcuje, vybizi pfijemce sdéleni k zaujeti postoje a reakci, které
se snazi ovlivnit.

Publicisticka sdéleni jsou rozsahlejsi nez zpravodajska a maji své kompozi¢ni
zvlastnosti. Vyuzivaji fady lexikalnich prostredku, napt. obrazovych a expresivnich
slov (utahovani opaski, parlamentni koc¢kopes), neurcité definovanych pojmeno-
vani (pravy stied), exkluzivnich vyrazt (comeback) i vulgarismi.

Intenzitu publicistickych sdéleni umociiuji apely na lasku (k rodi¢tim, vlasti, zivo-
tu), na emoce a instinkty (uspokojeni, radost, hrdost). Presvéd¢ivost sdéleni zvysu-
ji nejen logické vyroky, statistiky a tabulky, ale také faleSné argumenty nejriznéj-
$ich osvédcenych zptisobli manipulace. Z hlediska stylu lze najit prvky hovorové,
odborné i umélecké.



K zdkladnim publicistickym zZanrim patri:

Komentar

Predstavuje druh ¢lanku, ktery vznikl z komentované zpravy a poznamky k uda-
lostem. Vychazi ze znamych fakti, jevi nebo myslenek, které dava do souvislos-
ti — odhaluje pozadi, pri¢iny a dasledky, pfipojuje subjektivni pohled. Pokud ma
byt komentar zasvéceny, predpoklada specializaci v oboru a $iroké zdrojové zaze-
mi. Komentar je vyrazné autorsky, mize byt politicky, polemicky, satiricky. Stavi
na napadu, uziti a zpracovani neottelych jazykovych prostredkii. V dennim tisku
a Casopisech je zatazovan pravidelné do stran oddélenych od zpravodajskych. Vy-
hodnocuje z riznych dhld pohledu aktualni socialni jevy nebo problémy, zaujima
k nim stanovisko, eventudlné se snazi ziskat prijemce pro sviij nazor. Zakladem
jsou jasna fakta, jez komentator hodnoti, analyzuje a zarazuje do logickych vztaht
a souvislosti. Dalsim stavebnim kamenem je argumentace, opirajici se o rozbor pri-
¢in a dtsledkd komentovaného jevu.

Poznamka

Poznamka obvykle reaguje na udalost ke konkrétnimu dni, provadi prvni hodno-
ceni, miize/nemusi naznadit vyvoj a disledky. VétSinou navazuje na zpravodajstvi
nebo ho rozsifuje. Mnohdy je jen postiehem k trvalému jevu, kdy vyuziva aktuali-
zacnich prvka. Svym rozsahem patii k nejmensim zanram publicistiky racionalni-
ho typu. Neméla by prekrocit jednu normalizovanou stranu a je sazena na jeden
nebo dva sloupce. Titulek byva vétSinou jednoslovny. Charakteristicka je vicestran-
na argumentace a polemika, ale pro hlubsi argumentaci prostor neni.

Glosa

Kratky publicisticky text zabyvajici se problémem v Sifce ¢i hloubce, nebo v souvis-
lostech, ale zpravidla jen z jednoho thlu pohledu nebo vazici se k jedné udalosti.
Glosa byva kriticka, polemizujici, ironickd s nadsazkou. Vyuziva beletristickych ja-
zykovych prostredka.

Rozhovor (interview)

Interview predstavuje konkrétni osobnost, pripadné jejim prostiednictvim popisu-
je udalost nebo rozebird konkrétni téma. Podstatny pfi vzniku rozhovoru je po-
stoj a predstava autora. Kladenim otazek a jejich poradim mutize hodné ovlivnit, ale
v Zzadném pripadé by nemél ménit smysl sdélenych informaci. Rozhovorem redakce
doklada, Ze pracuje v redlném prostfedi a s realnymi osobami, coz je pro ¢tenate
(posluchace) pritazlivé. V rozhovoru maji partnefi jasné stanovené role tazatele a
odpovidajiciho - technicky jde o dialog otazek a odpovédi. Osoba v roli odpovidaji-
ciho je obvykle vefejné znama, né¢im zajimava nebo vynika v néjakém oboru. Roz-
hovor patfi k nejfrekventovanéj$im zanrdm soucasné rozhlasové publicistiky.
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Reportaz

Reportaz spojuje informacni slozku s nazorovou. Musi byt pravdiva a objektivni,
zalozena na faktech. Vznika na zakladé vlastniho reportérova pozorovani udalosti
nebo jevu. Obsahuje zivy popis lidi, situaci, okolnosti, obsahuje hledani souvislosti.
D¢éj se dopliiuje prostfednictvim vstupt jednajicich osob, externich mluv¢ich.

Fejeton

Podstatou fejetonu je vyjadrit autortiv osobni vztah k aktualni udélosti nebo jevu.
Autorskym zamérem je pobavit a donutit k zamysleni. Dobry fejeton by mél obsaho-
vat nové necekané pohledy na véc. Jeho struktura je literarni: obsahuje pfibéh, vtip-
nou pointu, citat. Typicka je lehka stylisticka forma, ¢asto se vyskytuje nadsazka a
humorné postfehy. Vynikajicimi fejetonisty byli Karel Capek a Ferdinand Peroutka.

Sloupek

Podnétem je udalost konkrétniho dne, zazitek nebo pozorovani autora. Stoji na
vtipném namétu. Charakteristickymi prvky jsou vyrazny autorsky jazyk, ironie,
nadséazka a metafora.

Esej

Esej je zanr na rozhrani publicistiky a literatury vyuzivajici celou §kalu uméleckych
vyrazovych prostiedkt. Autor eseje pristupuje k dané problematice z raznych thla
pohledu a hleda nejoptimalnéjsi feSeni. Esej ma blizko k Gvaze, ale na rozdil od ni
zobechiuje a syntetizuje poznatky a zachova osobitost projevu. Sirsi pojeti ztotoz-

nuje esej s jakoukoli pisemnou praci nebo kompozici na zadané téma.

Medailon
Esejisticky utvar zobrazujici a charakterizujici néjakou osobnost, poukazujici jen
na jeji dobré rysy a aspéchy. Zvlastnim druhem medailonu je nekrolog.

Portrét
Na rozdil od medailonu se snazi zachytit osobnost celistvé s jejimi klady i zapory.

Uvodnik (Editorial)

Clanek se zasadnim stanoviskem k néjakému aktualnimu problému. Obvykle vyja-
dfuje stanovisko redakce nebo vydavatele. Vychazi z fakt, kterd jsou znama a zpra-
covana ve zpravodajstvi. Znamé informace vsak vysvétluje a dopliiuje o stanovisko
ve snaze ovlivnit ¢tenate.

Recenze
Recenze je hodnotici sdéleni vyskytujici se nejc¢astéji v oblasti kulturni publicistiky.
Aktudlné informuje napf. o vydani nové knihy, nového CD/DVD, vernisazi vystavy,



uvedeni nového filmu do kin. Pfindsi vefejnosti objektivni i subjektivni informaci
k novému medialnimu produktu, pomaha orientovat se v souvislostech s uvedenim
dila na trh. Mize slouzit také jako pozvanka do kin, divadel apod.

Kde ziskavat Zurnalistické informace?

Novinaiska profese ma dva etické idedly: pravdivost a pocit zodpovédnosti viici
tomu, o kom piseme, i vii¢i tomu, pro koho piseme. Tito ¢initelé urcuji zaklad mo-
ralniho hodnoceni ptisobeni novinare, zaklad toho, co se nazyva novinarska etika.
Z principu pravdivosti vyplyva i povinnost ovéfovat pravdivost a hodnovérnost no-
vinafskych materiald uréenych ke zvefejnéni. V Ceské republice se novinafska obec
muze opirat o Eticky kodex novinare, ktery pfijala jako otevieny dokument Valna
hromada Syndikéatu novinait Ceské republiky. Pro praci novinafe a tvorbu Zurnalis-
tickych zanrd je rozhodujicim pifedpokladem tzv. heuristika (nalézani dat).

Novinaf ziskava informace z primarnich nebo sekundarnich zdroja. Cerpé-li
novinar z primarnich zdroju, je osobné pritomen udalosti, o které ma referovat
a vychazi z vlastniho pozorovani ¢i setkani. Mize byt odkazan na ziskavani in-
formaci od jinych ucastnikt akce (politici, tiskovi mluvéi, ekonomové, osobnosti
kulturniho ¢i sportovniho svéta) ¢i fadovych obcant, ktefi se stali ocitymi svédky
udalosti. Novinatf maze informace cerpat i z pisemnych dokumentti, zvukovych a
audiovizualnich zaznamu aktualni povahy (produkce tiskovych agentur, vlastni ci-
leny vyzkum). Sekundarnimi zdroji mohou byt periodické i neperiodické tiskoviny,
internet, organy statni spravy a samospravy, monitoring tisku, komeréni firemni
informace, tiskova prohlaseni, archivované dokumenty (napi. v knihovnach) apod.

Mezi institucionalnimi zdroji hraji diélezitou tlohu tiskové, respektive zpravo-
dajské agentury. Na tizemi Ceské republiky ptisobi Ceska tiskova kancelar (CTK),
ktera je narodni tiskovou agenturou, zabyvajici se ziskavanim, zpracovanim, ukla-
danim, archivaci, ale zejména $ifenim textovych a obrazovych informaci. CTK je
zfizena zakonem. Produkuje asi tisic slovnich sdéleni denné v ¢estin€ a v angli¢tiné.
Sdéleni uklada do databazi, které vytvari a nabizi svym odbérateltim véetné databa-
zi s fotografiemi. V Ceské republice existuji i soukromé tiskové agentury, napt. Me-
diafax. Znamé jsou zahrani¢ni zpravodajské agentury: Anglie - Reuters, Spojené
staty americké - Associated Press (AP), Francie - Agence France-Presse (AFP). Od-
kazat na zdroj informace patfi k zdkladnim povinnostem zpravodaje, nebot zprava
s identifikovanym zdrojem je vérohodnéjsi. Pokud si zdroj nepfeje byt jmenovan,
je namisté jej alespon obecné specifikovat. Primarni i sekundarni zdroje informaci
mohou byt vérohodné i nevérohodné. Novindr by mél sledovat ostatni média vSeho
druhu, mél by mit jako podklad pro sva tvrzeni nejméné dva nezavislé zdroje.
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Média verejné sluzby a média bulvaru

Na ¢eské medidlni scéné ptisobi média soukroma (komercni) a média verejné sluz-
by (vefejnopravni). OdliSuje je princip vlastnictvi. V soukromych médiich (finan-
covanych z prodeje reklamniho ¢asu a sponzory) je rozhodujici komeréni uspéch,
ziskovost. Vyznam informace, jeji proporénost, pravdivost a eticka hodnota rozho-
dujici nejsou. Oproti tomu vefejnopravni rozhlas a televize jsou financovany pre-
devsim z rozhlasovych a televiznich poplatkd. Jsou povinny dodrzovat zakonem
stanovené podminky a parametry televizniho a rozhlasového vysilani. Jejich povin-
nosti je poskytovat vyvazené a objektivni informace a také naptiklad vysilani pro
rizné mensiny.

Jednim z charakteristickych ryst soucasné medialni scény je jeji rostouci bulvari-
zace. Hlavni mySlenkou bulvarniho pojeti médii je oslovit co nejsirsi verejnost.
Zatimco seriézni média chtéji svého zakaznika predevsim kvalitné informovat, bul-
varni média se ho snazi pfedevs§im pobavit a zaujmout za kazdou cenu. Cilem je
zisk, nikoliv poskytovani objektivnich informaci. Bulvarni tisk porusuje fadu pra-
videl novinarské etiky, ¢lanky jsou spiSe produkty PR agentur. Oproti tomu od tzv.
seriozniho tisku jsou ocekavany nové myslenky a snaha podporovat ve spole¢nosti
diskuzi na nejriznéjsi témata. Jeho novindfi poskytuji informace ovéfené, poda-
vaji je slozit&jsi formou a uvadéji informaéni zdroje. Clanky jsou bohatsi ve vybéru
slov a maji umirnéné titulky. Prevazuje klasickd grafickd uprava - cernobily tisk,
vice textu. Bulvarni tisk se vyznacuje obrovskymi titulky se Sokujicimi informace-
mi a velkymi barevnymi fotografiemi celebrit. Pfindsi senzace, které podava jedno-
duchou a zabavnou formou, srozumitelnou kazdému. Nenuti k premysleni, ale
k pouhé konzumaci informaci. Bulvar ¢asto smésuje realitu s iluzemi, preferuje
skandaly, senzace a nestésti. Pracuje se zakladnimi funkcemi lidské psychiky - pu-
dem sebezachovy, uspokojenim ctizadosti, potfebou zachovani rodu. Tomu potom
odpovidaji témata zakladajici se na strachu, nestésti, korupci, nasili, sexu a eroti-
ce. Bulvar samozfejmé nedodrzuje hranice privatni sféry. Novinari bulvaru casto
prinéseji tajné porizené fotografie ze soukromi vefejné znamych osobnosti. Jejich
tkolem je uéinit soukromé verejnym.

Charakteristika bulvarniho tisku:

zaujmout a pobavit pomoci:

® obrovskych Sokujicich titulk( s velkymi fotografiemi celebrit
@ skandall a témat jako strach, nestésti, korupce, nasili a sex
e tajné porizenych fotografii ze soukromi znamych osobnosti

eseccccscccccccccce
Geeccccccccccccccs



Odraz reality nebo manipulace?

Intervence manipulace do odrazu reality je sice typicka pro Zurnalistiku propagan-
distickych rezimt, presto se lze s prvky manipulace dnes bézné setkat predevsim
v médiich bulvarniho zaméfeni. Média funguji jako ur¢ity ,filtr“, skrze né&jz ¢lovék
vnima svét, proto je tfeba poznat pravidla , filtrovani®.

Umét ,precist fotografii“ je nékdy stejné diilezité jako pochopit zamér dosti zkres-
leného vykladu vedle ni, jemuz se fika ,popiska“ nebo ,popisek“. Nékdy nepiesné
popisovana fotografie je vyloZzené manipulujici. Fotografie sama o sobé mtZe byt za
jistych okolnosti velmi zavadéjici. V éfe dokonalych grafickych programt je mozné
puivodné zachycenou skute¢nost nejraznéj$im zptisobem dotvofit. Montazi a poci-
ta¢ovou animaci 1ze vykreslit ismév ¢i zaretusovat bradavici, vyretusovat nepohodl-
ného ¢lovéka ¢i pridat do tvare ditéte slzy.

Vétsina ¢tenara ¢asto rozliSuje mezi textovou zpravodajsko-publicistickou ¢asti no-
vin a jejich inzertni ¢asti, zejména, jsou-li inzeraty fadné oznaleny. Ctenat se vak
da lehce zmast. Svoji roli plni tfeba i nepravdivé titulky, které jsou umistény velkym
pismem nad ¢lankem a nékdy s nim viibec nemusi souviset. V tomto pfipadé titulky
napliuji spise funkci reklamy, protoze jejich cilem je mnohdy upoutat pozornost.
Charakter titulkd u seriozniho a bulvarniho tisku neni vzdy totozny.

U bulvaru jsou titulky k ¢lanktm jiz na predni strané deniku a jejich cilem je pre-
devsim provokovat, upoutat pozornost, nikoli spravné shrnout obsah. Pokud se
nékteré informace neustale opakuji, pfijemce si je velice snadno a lépe zapamatuje.
K manipula¢nim praktikdm patfi nejen stalé opakovani, ale také zvelicovani ¢i
zlehc¢ovani néjaké udalosti, jeji prilisSné medializovani. Dtsledkem téchto prak-
tik je zvySeni diveéryhodnosti a dileZitosti takové udalosti v o¢ich vefejnosti.

Soucasna zurnalistika a masmédia

Typickym jevem soucasné zurnalistiky je pronikani prvki zabavy do publicistic-
kych a zpravodajskych zanrt. Zabava se stala soucasti zivota dnesniho ¢lovéka. Pri-
nasi uvolnéni, rozptyleni, vzruseni. Infozabava (infotainment - z anglickych vyra-
zU information a entertainment - informace a zabava) je druh zpravodajstvi, které
podfizuje vybér témat a jejich zpracovani tcelu vyvolat emoce a pobavit. Pronikani
prvkia zabavy je velkym problémem profesionalniho pojeti Zurnalistiky. K charakte-
ristickym rysim soucasné zurnalistiky patii také jeji rostouci bulvarizace. Hlavnim
cilem bulvarniho pojeti je zaujmout co nejsirsi vefejnost a podpofit tim komeréni
tuspéch média.
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Urditym trendem, souvisejicim na nasem tizemi s celospole¢enskymi zménami po
roce 1989, je rozvoj nového druhu elitniho zpravodajstvi — investigativni zZurnalis-
tiky. Predstavuje autorské Setfeni ve spolecenském zajmu s budoucim odhalenim
v médiich. Namétem investigativniho materiadlu byva jev (udalost), ktera ma byt
v zajmu profitujici skupiny ve spole¢nosti zatajena a ktera je vyznamna nebo zaji-
mava pro piijemce sdéleni (¢tenate, divaka). Pro investigativni Zurnalistiku plati
prisnéjsi pravidla ziskavani informaci a vy$§i naroky na jejich oveérovani. K prostted-
kiim investigativniho novinare patfi skryta kamera, svédectvi, reportaze, kritické
analyzy. Ve svété je za prvni pfipad investigativni Zurnalistiky oznacovana americ-
ka aféra Watergate, ktera vedla k odstoupeni prezidenta Nixona v roce 1972.

Charakteristika masmédii ve vztahu k soucasnym trendtim Zurnalistiky:

Tisk

Cesky tisk zaznamenéava po boomu listopadové éry (1989) ttlum. Média se diver-
zifikuji podle zaméreni, dosahu, prevazujiciho publika a vydavateld. Zavislost
redakei na zajmech hospodarskych a politickych dala vzniknout nezavislé Zurna-
listice, volnym novinaftm, investigativhim reportérim, publicistim - komentato-
ram. V novinach a ¢asopisech je sice Siroka nabidka mezinarodniho zpravodajstvi,
ale chybi exaktnost, aktualni zpravodajstvi o vSeobecném védeckém poznani
apod. O to vice je v periodickém tisku senzacnosti. I dfive seridzni zpravodajsko-
publicistické deniky pfindSeji v soucasnosti bulvarné ladéné informace. Zpravy
(kromé agenturniho zpravodajstvi) jsou ¢asto povrchni a postradaji pfesnost. Pro
dokumentarnost a vérohodnost reportaze je vyznamny doprovod fotografii. Pomér
fotografii k rozsahu textu obvykle uréuje seriéznost tisténého periodika. Cim vét-
$i bulvarni zaméreni, tim vic fotografii na tikor textu. Samostatné se vyvinula
fotoreportaz, ktera je souborem tematicky zaméfenych fotografii, doprovazenych
kratkym vysvétlujicim textem. Praxi nékterych tisténych periodik je dopliiovani re-
portaznich celkt dal$imi zanry (medailon, ¢rta, fejeton), které se zabyvaji stejnym
tématem a dokresluji rozsdhlost hlavni udalosti a jeji vyznam. Takové tiskové stra-
ny se zpravidla oznacuji v zahlavi heslem TEMA. Prosazuje se reportaz ptisného
faktu a investigativni reportaz.

Rozhlas

V rozhlasové Zurnalistice je zachycovana aktualni socidlné - kulturni realita pro-
stfednictvim souboru mluvenych projevi, které se periodicky opakuji. Zvlastnim
rysem rozhlasové Zurnalistiky je pohotovost, ktera se pfi ,pfimych“ pfenosech
méni dokonce v tplné splynuti aktualni udalosti s jejim rozhlasovym zprostifedko-
vanim - okamzité zrcadli udalosti. Rozhlasovy ustni projev patfi sice spolu s novi-
novym psanym projevem do jedné stylové skupiny, ale na rozdil od novin vyZaduje
vétsi prehlednost, presvédcivost a spontannost.



Zpravodajsky zanr v sobé zahrnuje tu ¢ast rozhlasové Zurnalistiky, jejiz hlavni
funkeci je zprostfedkovat poslucha¢iim srozumitelné, struéné a pomérné jednodu-
chymi vyrazovymi prostfedky zakladni informaci o aktualni udalosti. Zpravodajsky
styl tkvi v jazykové vytfibenosti, v perfektni stavbé véty, ve slovosledu, ktery zdiraz-
nuje nejdilezitéjsi pojmy. Dulezity je vybér vhodnych slov a obratii. Zpravodajstvi
patfi mezi programy socialné nejsir§tho poslechu. Publicistické zanry (rozhlaso-
vy komentar, beseda, Gvaha, pfednaska, reportaz) piedstavuji tu ¢ast rozhlasové
zurnalistické produkce, kterd poskytuje posluchaé¢tim kromé obrysové informace
o aktualni udalosti jesté jeji pribliZené poznani, dale rozbor vysvétleni, zobecnéni
dané udalosti ¢i jevu.

Televize

Ve skladbé televiznich programu se projevuje snaha o zarazeni nejriznéjsich forem
zabavy a her. Vedle klasickych dramat, komedii, soutézi, magazinti, kviz1, kabaretti
a estrad vznikaji publicistické reportaze a dokumentarni filmy. Nejuznavané;jsi tele-
vizni specifikou je bezesporu pfimy prenos a zpravodajstvi, dokument, zabavny
porad nebo televizni soutéz. Vyvojem televiznich zanrd se postupem doby prida-
vaji dalsi formaty - sitcom, seridl, cyklus, talk show nebo reality show.

Vysilaci frekvence jsou rozdéleny mezi vefejnopravni a soukromé televize. Ptso-
beni vefejnopravni Ceské televize je vymezeno zikonem. Jejim poslanim je posky-
tovani objektivnich, ovérenych, ve svém celku vyvaZenych a viestrannych infor-
maci pro svobodné vytvafeni nazort, pfispivani k pravnimu védomi obyvatel Ceské
republiky, vytvareni a §ifeni programu a poskytovani vyvazené nabidky poradi pro
vSechny skupiny obyvatel Ceské republiky se zfetelem na svobodu jejich naboZen-
ské viry a pfesvédceni, kulturu, etnicky nebo narodnostni ptivod, narodni totoznost,
socialni ptivod, vék nebo pohlavi. Programy a porady musi odraZet rozmanitost na-
zoru a politickych, nabozenskych, filosofickych a umeéleckych smért.

Cilem je posilit vzijemné porozuméni a toleranci a podporovat soudrznost pluralit-
ni spoleénosti, rozvoj kulturni identity obyvatel Ceské republiky v¢etné ptisluinikt
narodnostnich nebo etnickych menS$in. Ddle podporovat vyrobu a vysilani zejmé-
na zpravodajskych, publicistickych, dokumentarnich, uméleckych, dramatickych,
sportovnich, zabavnych a vzdélavacich poradii a poradt pro déti a mladez.

Zpravodajstvi vefejnopravni televize ma slouzit jako zdroj informaci o aktualnim
déni doma i ve svété a prispivat tim ke zvySovani vzdélanosti a kulturniho rozhle-
du $iroké vefejnosti. Ceska televize fadi zpravy podle dilezZitosti a klade dtraz na
logickou névaznost. Jeji snahou je, aby porad ptisobil jako celek. Oproti tomu zpra-
vodajstvi komercnich televizi podfizuje fazeni zprav uéelu vyvolat emoce a pobavit,
vice se podoba bulvarnimu tisku.
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Masova komunikace a zurnalistika

Internet

Zahrnuje zanry a obsahy znamé z klasickych médii (zpravy, komentare apod.).
V soucasnosti vét§ina periodického tisku existuje také v internetové platformé.
Frekvence aktualizaci internetovych verzi novin je zpravidla vyssi nez tisténych
vydani. Starsi verze a starsi ¢isla novin jsou dostupna v archivech. Vyznamné jsou
internetové verze neperiodického tisku i plné verze knih, encyklopedie, mapy, jizd-
ni fady apod. Celosvétova sit je zdrojem informaci pro reserse. V on-line Zurnalis-
tice je mozné libovolné propojovat textové a audiovizualni formy prezentace. Diky
odkaztim se navzdjem propojuji rizné webové stranky. Internetova sdéleni ovSem
nepodléhaji zadné regulaci, objektivita informaci je tim zpochybnitelna.

Shrnuti

Masmédia se vyraznou mérou podileji na formovani verejného minéni, zZivotnich
postoju a zivotniho stylu. Zpracovavaji informace vlastnim zpdsobem, s riznym
vlivem na lidské smysly a procesy poznani. Reflexi soucasného svéta prinaseji nejen
média tiskova, ale zejména média elektronicka - vizualni, auditivni, audiovizualni.
Vztahy v masové komunikaci jsou jednosmérné, neosobni, asymetrické, prevazné
trzné orientované. Masova média mohou predavat publiku, jez ma heterogenni
charakter, nejen verejna sdéleni z divodi vefejnych zajmt, ale mohou byt vyuzita
také pro individualni a soukromé ucely.

Zurnalistika, jako sou¢ast spoledenské komunikace, se v sou¢asnych podminkach
masovych médii vyviji velmi rychle po strance obsahové, jazykové i technologické.
V demokratické spole¢nosti méa naplinovat zakladni spoledenské funkce masovych
médii - svobodné a bez vnéjSich deformujicich vlivi informovat vefejnost. K cha-
rakteristickym rysim soucasné Zurnalistiky patfi na strané¢ jedné pronikani prvka
zabavy a rostouci bulvarizace, na strané druhé rozvoj elitniho zpravodajstvi (in-
vestigativni Zurnalistiky). Je tfeba mit na paméti, Ze média nemohou objektivné
informovat o spolecenské realité — v§echna fakta jsou interpretacemi.





