e Uvedeny text je uréen pouze pro studenty predmétu KVK/MED a popisuje pouze zdkladni
podstatu a charakteristiky tropl, zejména metafory, které lze uplatnit pFi analyze
medidlnich sdéleni z pozice ucitele medidlni vychovy.

e Text neprosel jazykovou upravou! Vyukovy text, vcetné obrdzki, je jen ucelové shrnuti
problematiky pro uzavreny pocet osob.

e Povédomi o metafore a tropech obecné je ve svém zdkladnim konceptu ddlezité jako
metodicky zdklad pro receptivni i produktivni ¢innosti Zakd.

Tropy jako vyznamné rétorické figury

Pojem ,,tropus* znamena uZiti slova a obrazu v pi‘eneseném vyznamu a tim tropy
pomahaji divika a posluchace zaujmout tim aspektem, Ze mu informaci predneseme a
ukaZeme na nécem, co mu miZe byt blizké.

Pozn. Jazykové termin tropy (trop, tropus - zastupek) se oznaCuje umyslné uziti
jazykového prvku (zpravidla slova) ve vedlejSim, odvozeném, obrazném vyznamu. Trop je
tedy pfimym piivolanim konotace, tedy asociativni vyznamové slozky. Vyraz trop pochazi z
latinského tropus a feckého tropos ze slovesa trepo = obracim, ménim. Termin tropy je dnes
na ustupu, pouZziva se oznaceni basnické obrazy nebo metafory (v SirSim smyslu) — viz
Wikipedie (2020).

V ramci sémiotické analyzy predevsim vizualnich reklamnich sdéleni zamétenych ovliviiovani
mysSleni potencionélnich zdkaznikl 1ze velmi ¢asto vypozorovat nésledujici zejména nasledujici
zékladni tropy:

Metafora

Metafora je preneseni vyznamu na zdkladé vnitini nebo vnéjsi podobnosti (vzhledu, tvaru,
rozmeéru, mnozstvi, funkce), naptiklad oznaceni chobotnice (zdroj) miize byt preneseno na mafii
nebo na projektovanou budovu ndrodni knihovny na Letné. Muzeme se ptat, co maji
spole¢ného? Metafora pracuje na principu simultdnni podobnosti a diference - tedy da se fici,
ze pracuje paradigmaticky — zdroj i cil musi mit néco spolecného a zaroven musi byt dostatecné
odlisitelné.

Metaforu do jisté miry muZzeme piirovnat kK hadance, protoze vyzaduje aktivni spolupraci
Ctenafe, jeho predstavivost, pamét a zkuSenost. Hlavnim cilem ovSem neni rozlusténi, ale
fantazijni a emocionalni obohaceni. Velmi Casto se vyziva se v literatufe - v jediném
pojmenovani spojuje dva vyznamy na zakladé vné&j$i podobnosti Ptiklady: zub pily; hlava
rodiny, celo postele; Matka Zemé; hlas svédomi apod. Dale napt. Nas tata je hlavou rodiny. V
ranni trave se zaleskly perly rosy. Zub casu se na nasem dédeckovi dost podepsal. Na nocnim
nebi se rozzarily diamanty. Jeho sametovy hlas nas vSechny uklidnil. Jeho péveckeé vystoupeni
bylo tresnickou na dortu. Zamilovanou dvojici spaloval plamen lasky.



Struktura Kklasické metafory. Zakladem metafory je vyjadfit podobnost oznacujiciho
(denotétu) cilové domény metafory s né¢jakym konotovanym vyznamem (oznacovanym) jiné
zdrojové domény metafory — viz obrazek Metaforicka substituce zde dole (vychazejici
ze schématu D. Chandlera (2016, str. 152).

Zakladni domény metafory. Pfi analyze a strukturované tvorbé metafory musime (pokud je

Znak (a oznaduijici) Znak (a oznacovany)
cilové domény zdrojové domény

to mozné) rozliSovat tzv. zdrojovou doménu metafory, jejiz vlastnosti jsou pii tvorbé metafory
preneseny do cilové domény metafory (Forceville, 2002, s. 108). Obé domény pak maji
zpravidla néco podobného, ale tato podobnost je vyuZzita az pii ustanoveni vlastniho
metaforického spojeni. Pro analyzu metaforického spojeni je vyznamné, ze tamtéz stejny autor
vymezuje ti1 zakladni otazky, které jsou urcujici k identifikaci metafory:

a) Jaké jsou ony dvé domeny metafory a jak jsme k tomu dospeli?

b) Kterd z nich je zdrojova a ktera je cilova a jak jsme k tomu dospéli? Jak to vime?

¢) Jaké vlastnosti zdrojové domény jsou projektovany na doménu cilovou, a jak vime, které to
Jjsou? (Forceville 2002, s. 108).

Celkove¢ je ale proces analyzy metafory vzdy pomérné slozity a je dualezité vzit v ivahu fadu

dalsich faktorti, které vytvaii kontext metafory napt. reflektovat, kdo ji prezentuje a kdo ji

prijima.

Zdrojovou doménou miize byt napf.

e zdravi, kdy pfenesené fikame: ,,zdravy rozpocet* (cilova doména: ekonomika a
planovani financi), ,,zranil mé city* (cilova doména: lidske city),

e svételné poméry - tma a svétlo: "cely se rozzaril" (cilova doména: emoce),

e teplo a chladno: "chovala se k nému chladné* (cilova doménou jsou lidské vztahy) apod.

Obraz vpravo je soucasti reklamy proti koureni, tedy cilova \ ] e

doména je koureni a klasické cigarety, zdrojem této metafory

jsou stielné zbrané, které zabiji tj. dvouhlavriiova puska




Inspirujici typologie obrazovych metafor podle (multi)modality sdéleni. Z hlediska
pfitomnosti zdrojové nebo cilové domény metafory v reklamé¢ a modalniho charakteru
(ptitomnost verbalné textovych ¢i obrazovych elementt) popisuje Forceville (2002 s. 109-164)
ctyti zékladni typy metafor (pojem pikturdlni obraz je zde spojen s neverbalnim — netextovym
obrazovym modem tj. pouze s fotografickym/kresebnym obrazem):

pikturalni metafora s jednou vizualné pritomnou metaforickou doménou,

pikturalni metafora s obéma vizualn¢ ptitomnymi doménami,

pikturalni pfirovnavaci metafora,

verbalné-pikturalni metafora jako multimodalni metafora

Diilezita poznamka: Soudoby koncept (multi)modality vychazi z pojeti sdéleni jako socialné
usporadané ,,sady* sémiotickych zdroji - médu, které tvoii dany vyznam a musi mit fadu zdroja
a organizaénich principd, které jsou v komunité uznavany. Cim vice zdrojii je v dané komunité
vyuzito, tim vice a 1épe je vyznam artikulovan. Pojeti modality/multimodality (nutno odlisit od
pojeti multimediality) rozliSuje z hlediska vytvareni vyznamu celou fadu modi/sémiotickych
zdroju jako je psany text, mluvena fec, gestika, mimika, hudba, ruchy, pikturdlni obraz, ¢ich,
chut’, dotyk apod. Multimodalni metafory jsou tedy metafory (Forceville, 2002), jejichz cil a
zdroj je prezentovan vyhradné nebo prevaziné v riuznych sémiotickych modech, kdezto
monomodalni metafory maji cil a zdroj vyhradné nebo prevazné vyobrazen v jediném modu.

Monomodalni (pouze pikturalni) metafory

Kontextualni metafora obsahuje pouze jedinou vizuadlné pritomnou doménu — charakterizuje
vizualni pfitomnost pouze jedné z domén metafory. Zavisi na svém obrazovém kontextu a
celkové k identifikaci druhé domény napomaha obrazovy kontext. Forceville (2002, s. 126)
uvadi, ze ve vétsing pripada téchto typi metafor je pritomnd pouze cilova doména, coz obvykle
byva inzerovany produkt.

Ptiklad kontextudlni metafory je obrazku dole vpravo, na kterém dominuje ziejme zdrojova
metaforickd doména — plavba zZraloka v mofi symbolizovand ploutvi zraloka, avsak cilova doména
zato cilova doména - pravdépodobné automobil (nebo jiny dopravni prostiedek) - je naznacena
patrné prenaseno pojeti pohybu zraloka, jeho sily jak dere dopfedu a proplouva silnici apod.
V daném obrazu (stejné jako v mnoha dalSich obrazovych sdé€lenich) nalézt dalsi metaforické
spojeni cilové silnice (dalnice) ve vztahu k zdrojovému mofi. Na obrazku vlevo je patrny
inzerovany produkt tj. krabicka cigaret jako cilovd doména, na kterou je kontextové pfenasena
patrné o€ista (mydlem), uvolnéni od starosti a odpocinek v koupelné.

Hybridni metafora - typ monomodalni (pouze pikturdlni) metafory, kterd ma ob¢ své domény
vizudlné pfitomné a jsou spojeny v jeden hybridni celek. Celkové€ je ale nutné, abychom spravné
urcili, kterd z domén je zdrojova a ktera cilova, potfebujeme zpravidla verbalni kontext, jenz
metaforu upfesnuje (Forceville 2002, s. 163).



Obrazek vpravo dole ukazuje sval lidské paze, ktery je vykreslen do podoby klasického automobilu.
Je ziejmé, Ze metaforickymi doménami jsou sval a automobil, avsak zde je opét bez znalosti
propagovaného produktu slozité urcit zdrojovou a cilovou doménu, protoze mozné uvazovat, ze
sval je silny jako dobry automobil (zdrojova doména), napt. v reklamé na dopliky stravy, nebo
propagované auto je silné jako trénovany sval (coZ se pragmaticky jevi jako mén¢ pravdépodobné).
Na druhém obrazku vlevo vidime zemékouli jak taje v podobné jako zmrzlina v kornoutu. U této
hybridni metafory je pomérné snadné urcit (i vzhledem v textu v dolni Casti plakatu), Ze cilova
doména je ,maticka® Zemé, na kterou je preneseno tani zmrzliny (zdroj metafory) a celkové
varovani pred ménicimi se klimatickymi poméry vlivem lidské ¢innosti.

Prirovnavaci metafora - v této monomodalni metafofe jsou vizualné€ ptitomny obé domény, ale
nejsou spojeny v hybridni celek (neni to bézné doslovné porovnani domén). Podobné jako u hybridni
metafory mize odstranéni verbalniho kontextu vést k problémutm s identifikaci zdrojové a cilové
domény.

Na obr. dole vlevo jede automobil ulici a vedle n&j skacou ve vod¢ delfini. Predpokladame-li, ze
inzerovanym produktem je auto nez delfin, mizeme urcit auto jako cilovou doménu, na kterou je
projektovana napt. ladnost delfinu. Na rozdil od hybridni metafory zde obé domény vystupuji
samostatng. Stejn¢ jako v hybridni metafofe by to byl ale naptiklad text (verbalni kontext), ktery by
nam potvrdil spravnost urCeni typu domén. Na obrazku vpravo je pfirovnana jizda na
pneumatikach dané znacky (textove ukotvené — zdrojova doména) K letu 1étajiciho talife (UFO).

Multimodalni metafora (bézny priklad v tiSténé reklamé)

Verbalné-pikturalni metafora. Zde se jednd jiz o multimodalni metaforu, jez ma jednu z
domén vyjadienou verbalné¢ formou textu (samostatny verbalné-obrazovy modd) a druhou
pikturdlni (samostatny povétSinou fotograficky ¢i kresleny mod). Ve vétsiné piipada je
V obrazovém pikturalnim modu inzerovany produkt. Pro identifikaci metafory je dilezité, ze
bychom odstranénim textu tj. verbalniho kontextu odstranili jednu z metaforickych domén!



Tento typ metafory vidime na obrazcich zde dole, kde je na obrazku vlevo inzerovanym
produktem motorovy olej, resp. je zde vyobrazeni lahve motorového oleje, ktera je pievracena
dnem vzhtiru s hadickou pro odtékajici tekutinu. Je tieba si uvédomit, ze bez ,,ukotvujiciho*
textu intenzivni péce (Intensice Care) samotny obraz postrada smysl. Pouze s timto textem
muzeme identifikovat metaforu, ze motorovy olej je pro auto potencionalniho zdkaznika totéz,
co nitrozilni infuze pro pacienty. Na cilovou doménu motorovy olej je tak projektovan zdrojovy
koncept inflize a s nim spojené konotace pomoci, profesionalni péce apod. Na obrazku vpravo
nemtiZe obraz tenisové rakety metaforicky existovat bez napisu French open, protoze cilem je
propagovat ,,zivé™ televizni vysilani zépast tenisového grandslamového turnaje Vv Pafizi ve
Francii, coz klasickou tvarovou metaforickou podobnosti doklada i snimek rakety, kterd velmi
ziretelné konotuje zndmou Eiffelovu vez.

Tropy souvisejici s metaforou
Pfirovnani

Pfirovnani - druh tropu, ktery ma vlastnosti metafory. Metafora znamena fecky pfeneseni a
nepresné byva oznacovana jako prirovnani, s nimz ovSem ¢astené€ souvisi. OdliSuje se ovsem
tim, Ze nepfirovnava néco k nécemu, ale v z4jmu nového poznani skutecnosti konfrontuje
vyznamy tim, Ze nahrazuje slovo nebo slovni obraty slovem nebo slovnim obratem jiného
druhu, z jiné smyslové oblasti, z jiné sféry véci, jevil a piedstav (napft. uziti more misto mnoho
apod.). Rozdil mezi metaforou a prirovnanim — u ptirovnavani porovnavame jednu skutecnost
s druhou, u ptirovnani musi byt, co se pfirovnava, k ¢emu se to pfirovnava a co je pro oba ¢leny
spolecné. U piirovnani je charakteristicka spojka jako a podobnost vyjadiena explicitné,
u metafory ne! Napf. ,,je chytry jako liska** (ptirovnani) oproti ,, je liska** (metafora).

Personifikace

Personifikace - druh metafory - prisuzuje deje a viastnosti, jez jsou charakteristické pro
cloveka (zdroj metafory) nezivym predmétiim, jeviim a také zviratum. Verbalni piiklady (tykaji
se velmi Casto uméni, nejéastéji v pohadkach, bajkach): vyraz Priroda spi. Hory a doly
zaplakaly. Les chytne do rozpjaté naruce utikajici stran i cestu. Razem je tma (od J. Glazarové)
apod.

Obrazky dole (na dalsi stran¢) jsou ukazky reklam vyuZivajicich vizualni personifikaci
cerpano napft. z webu https://naufragia.com/visual-rhetoric/ apod.



https://naufragia.com/visual-rhetoric/
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Alegorie

Alegorie neboli jinotaj je druh metafory - zpravidla uceleny umélecky utvar, jehoz doslovné
sdéleni a prvni vyznam neni podstatny, pfipadné nemusi byt ani smysluplny, avSak ktery
obsahuje druhy, skryty symbolicky vyznam a cilem alegorie je, aby byl pochopen zasvécenymi
Ctenafi a divaky. Alegorie je velmi Casto spojena a personifikaci a metaforou. Jedna se
0 umélecké dilo, které skryva pod prvotnim vyznamem vyznam hlubsi, ktery se z urcitych,
vétiinou spoledenskych diivodii nesmi explicitné vyslovit. Casto byva v literatufe pouZita ke
kritice néceho, co napt. spole¢ensky rezim nepovoluje piimo kritizovat.

Alegorie se nejCastéji uplatiiuje napf. v bajkach se zvifaty (Jean de La Fontaine, Ivan
Andrejevi¢ Krylov apod.) Tradice alegorii smyslt, alegorii zobrazujici ro¢ni obdobi a také Ctyti
zivly (ohen, voda, zemé& a vzduch) se objevuje napt. v malifstvi v druhé polovingé 16. stoleti a
byly velmi ¢asto vyuzivany v obrazovych sestavach v ramci Slechtickych obrazaren napt. v dile
Tobiase Pocka.

Metonymie

Metonymie, znamena preneseni vyznamu na zaklade jiné souvislosti nez podobnosti, naptiklad
podle piivodu, blizkosti atd. Zatimco metafora pracuje prostiednictvim pienaSeni vyznamu z
jednoho planu reality do druhého, metonymie vyuziva asociace vyznamu v ramci téhoz
planu. Neprovadi pienos vyznamu jako metafora, protoZe jsou to primé asociace, které
jsou spojeny s naSi zkuSenosti, znalosti. Mectonymie tedy pracuje syntagmaticky
»Spojovanim/vzajemnym zastupovanim* dvou ¢lenti prostiednictvim riznych asociaci — laicky
a nazorn¢ lze vysvétlit konstrukci metonymie, tak ze jeden vyraz zastoupi druhy, pricemz oba
nemusi mit nic spolecného, prijemce ale musi metonymické spojeni pochopit tim, zZe bude znat
souvislosti — bude mit diilezité asociace (a bude zndt napr. kontext), které zpravidla vychazi
z jeho znalosti a zkuSenosti.


https://sbirky.ngprague.cz/katalog?related_work=%C4%8Cty%C5%99i%20%C5%BEivly%20Tobiase%20Pocka&author=Tobias%20Pock

Priklad: poslouchal Jandcka — pochopeni toho metonymického spojeni Janaek/hudba musi
vychazet ze znalosti, Ze Janacek byl hudebni skladatel — jinak spojeni nepochopime a
metonymické obohaceni reklamy se mine u¢inkem!

Metonymie znamena oznaceni jednoho predmétu jménem jiného, ktery je s nim ve vztahu
uzké, typické a vécné souvislosti. NejcastéjSim prikladem vécné souvislosti je pfiCina a
ucinek, forma a latka (vypil sklenici/napoj), ¢ast a celek (synekdocha) apod.

Metonymické pfejmenovani se neobjevuje jen tak v nahodilé situaci, nybrz v souvislosti, kterd

je v obecném povédomi natolik pevnd, ze metonymicky obrat jednoznaéné implikuje oznaceny

piedmét (napi. koupit si Kunderu, v privodu byla cela fakulta, jdu na tramvaj (dopravni cestu)
apod.). Metonymie, na rozdil od metafory, nepfinasi zcela novou informaci, avSak také pocita

s jistou pfedchozi znalostni konvenci a zkuSenosti.

Kontextova metonymie oznacuje pfenos vlastniho jména na konkrétni soubor dila nebo

konkrétni udalost — zder 1ze najit ptiklady

e Autor/dilo - pfeneseni vyznamu z tvlrce na dilo (poslouchal Jandcka, zpival Kryla).

e Datum/udaloest - pfeneseni vyznamu ze znamého data na udalost (cerny patek na burze,
jedendacté zari diplomacie (zavazny Unik informaci/kabelogramti zvetejnénych
na WikiLeaks).

e Zemépisny nazev/udalost v piipad¢ udalosti, které se staly symbolem napi. mésto
Sarajevo ve smyslu atentatu v Sarajevu na knizete Ferdinanda — viceméné zacatek
1. svétové valky, Bild hora ve smyslu Bitva na Bilé hofe (doba pobélohorska), podobné
oznaceni vale¢nych proher napt. Waterloo jako oznaceni netspésné Napoleonovy bitvy,
dale napt. vyraz Americané nechteji zazit dalsi Pear! Harbor. apod.

e Narodnost/vlastnost podle povahy/piedsudku o lidech z ur¢ité zemé napt. opili se jak
Danové, maji doma Italii (manzelstvi temperamentnich partnerti charakteristické ¢astymi
hadkami a zménami nalad).

Vizuélni metonymii reflektujeme velmi Casto i ve vSech obrazovych médiich. Napt. Casto se
pouziva symbolicky obraz, ktery se pouziva k odkazu na néco, co ma Sir$i vyznam. Napiiklad
ktiz mze byt pouzit k oznaceni cirkve. Na rozdil od vizualni synekdochy maji oba obrazy uzky
vztah, ale nejsou vnitiné propojeny jako v metafofe tj. na rozdil od vizualnich metafor
nepiesouvaji metonymy charakteristiky jednoho obrazu na druhy.

Ve filmu, komiksu, fotografii apod. pracuje metonymie formou napi. detailnich vyobrazeni
reality ur€itym detailem a tedy casti reality, kterd reprezentuje celek. Diky této zkratkovité
reprezentaci skutecnosti mize Casto dochazet k manipulaci divaka. Na takovy jev muzeme
Casto narazit zejména ve zpravodajstvi. Zpravodajstvi divakovi ¢asto podsouva pouze ¢astecné
obrazy reality, které maji divakovi poskytnout predstavu o celkovém problému. Na reklamach
zde dole vidime ptfedevsim vizualni metonymicka spojeni. Reklama vpravo propaguje vodku
znacky Absolut.




Tropy souvisejici s metonymii
Synekdocha

Synekdocha je jazykova a obrazova rétoricka figura (dalsi z tropii), pri niz je nazev celku
pouzit pro oznaceni cdsti nebo naopak nazev casti pro oznaceni celku. Naptiklad verbalni
piiklady synekdochy: nocni nebe zdrilo (misto spojeni hvézdy svitily), pod rodnou stiechu
(misto domit), jel méstskou dopravou (misto tramvaji), vydeélal na tom pékny peniz (misto hodné
penez) apod. Synekdocha blizce souvisi s metonymii, takze se nékdy poklada za jeji zvlastni
ptipad. Pfi pfesnéj$im rozliSovani synekdocha pouziva nadfazeného nebo podifazeného pojmu,
kdezto metonymie predpokladd myslenkové nebo vécné spojeni mezi obéma nazvy a metafora
znamena pouziti neptibuzného pojmu z jiné oblasti. Specificnost synekdochy spociva v tom, Ze
semanticky Sirsi vyraz je nahrazen vyrazem uzsim a naopak.

Stejné tak jako metafora a metonymie i synekdocha je Casto uZivand rovnéZz ve vizudlnim
sd¢lovani. Kazdy zaramovany celek, tedy jak film, fotografie, ale tfeba i malba ¢i televizni
obrazovka funguje jako synekdocha, protoze nabizi pouhy vytez, pod kterym si divak musi
domyslet zbytek, ve kterém vSak plati stejna pravidla, jako uvniti ramu. Proto kazdy pokus
napr. kamerou ci fotoapardtem zachytit realitu muze byt chapan jako synekdochicky, protoze
vzdy zahrnuje pouhy vyber, nikoliv vsezahrnujici celek. Na dalsi strance jsou ptiklady
synekdochické reklamy.

FRIGRIN
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ABSOLUT VENICE.

Ironie

Ironie je nejradikalnéj$im tropem s persvazivnimi u€inky, protoze
predstavuje zamerné uziti slov v opacném smyslu - pouZiti slov
vyjadruje opak jejich doslovného vyznamu. Znamena prohlaseni
nebo situaci, kdy je vyznam v rozporu se vzhledem nebo
prezentaci myslenky. Napft. To jste to teda zahrali fakt nadherné!
- vyrok zklamaného trenéra obracejiciho se k muzstvu po prohfte,
jenz muzstvu zdanlivou pochvalou vytykd, ze hralo Spatné a
prohrélo. Pfilisna zdvoftilost mize také plsobit ironicky, nékdy az posméesné. Ironickd fraze
napf. ,,trochu se vrazdilo, trochu se kradlo® je v podstaté skrytym vysméchem.

Od 1Zi se ironie lisi tim, Ze protiklad vysloveného, napsaného by mél byt a zpravidla i je
identifikovan. Podstatu ironie zpravidla odhalime az diky nasi piedchozi zkuSenosti a
pochopime v dalSich celkovych souvislostech prezentované situace. Jestlize je ironie pouzivana
v komunikaci mezi dvéma osobami, je zde jeji pochopeni snadnéjsi, avSak s veétSim publikem
mohou pfi interpretovani ironie nastat potize, jelikoz kazdy ptijemce mize mit jiné vnimani — coz
muze byt problém u masmedialni reklamy. lronie ma velkou otevienost interpretace, proto miize




byt jeji vyuziti v reklame ponékud nebezpecnou techniku, ktera velmi snadno mizZe skoncit
nepochopenim.

Pozn.: Stejné jako v pripadé metafory se i u ironie zdd, Ze oznacujici ironického znaku
oznacuje jednu véc, ale my vime na zakladé znalosti jiného oznacujiciho, Ze ve skutecnosti
oznacuje néco zcela jiného. Jedna se o opak toho, co je sdélovano, coz je zaloZeno na principu
bindrni opozice. Ironie tak miize odrazet opak myslenek nebo pocitit mluvciho, nebo také opak
pravdy. Zatimco typické ironické vyjadreni oznacuje opak svého doslovného oznaceni, riizné
formy prehanéni nebo podceneni mohou rovnez byt povazovany za ironické. (Chandler, 2017)
Ironie se mlze objevovat i v obrazech, ale jeji interpretace mize divakovi Cinit jisté potize — na
obrazcich zde dole je patrna ironizujici logika.

Hyperbola

Hyperbola neboli nadsazka, zveli¢eni je druh tropu, ktery velmi souvisi s metonymii.
V rétorice oznacuje zdmérné prehanéni skutecnosti s cilem zdiraznit subjektivni zdvaznost. Je
druhem tropu, tedy pfenaseni vyznamu ptvodniho pojmenovani na jiny predmét.

Obrazny charakter hyperboly spociva v tom, Ze namisto ni lze vzdy pouzit slovo ¢i slovni
spojeni bez nadsazky. Hyperbola se ¢asto vyskytuje v hovorovém stylu. Napt. Uz tisickrat jsem
ti povedel. Jsem jedno ucho.. timyslné zveli¢eni, nadneseni — chceme, aby text pisobil
expresivng, emocionalng UZ jsem ti to Fikal snad tisickrat!, Cekdam tu uz snad sto let., ...
Hyperbola se vyuZziva hlavné ke zdlraznéni, také se zvySuje intenzita citového zabarveni a
mluvci/reklama se tak mize snazit o vétsi nazornost ¢i o zvySeni naléhavosti svého sdéleni.
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Litotes

Litotes je opakem nadsazky — jedna se tedy o zeslabeni vyrazu. Jako
verbalni ptiklad se daji uvést fraze: nevedlo to k nicemu dobrému
(namisto vedlo to ke Spatnému), jeji vareni neni tak hrozné (misto je
viastné skvelé), jablko nepadne daleko od stromu (misto je to
podobné). Fotografie vpravo — reklama spojend s automobily
Volkswagen ptredstavuje muze témet celého pokrytého rojem vcel —
velmi extrémni situace je popsana jakoby nic, jakoby muz byl oblecen
do n¢jakého kozichu...

Eufemismus

Eufemismus - nahrazuje vyraz s neprijemnym
obsahem pojmenovanim v prijatelnéjsi podobe.
Pfedstavuje  pojmenovani, které zmirnuje,
zlehCuje, zjemiuje ¢i prikrasluje Spatné nebo
nepiijemné, drsné skutecnosti ¢i zdiraziuje
jejich pozitivni stranku. Eufemistické zjemnéni
muze také pfipadné nahrazovat vulgarizmy apod.
Jako eufemismus se daji oznacCit i jazykové
zdrobnéliny napft. nozicky (od slova noha) apod.
Napt. vyraz zemrel nahrazuje opisem jiz na ném
roste travicka, zhasl plaminek jeho Zivota, zesnul,
odesel na vecnost apod. Vpravo piiklad vizualniho eufemismu na reklamni kreativitu.

OUR CREATIVE COMES FROM WITHIN. S CUR CREATIVE COMES FROM ;\ITHIN‘

Nékteré dalsi rétorické figury

Hricka - figura, kterd reklamni sd€leni rozsifuje o irelevantni prvek. Pfedstavuje jakousi
nadfazenou figuru, kterd vyuzivd jinych rétorickych figur, metafory, nadsdzky apod.
Napf. vyuziva metaforu v reklamnim sloganu pragkovych polivek Vitana: Zijte s chuti, ktery
znamena jak apel k uzivani si zivota, tak méa pragmaticky vyznam ,,zivota s dobrou chuti,
kterou reprezentuje propagovany produkt. V daném tvrzeni nalezneme nadsazku, protoze
z toho, ze je polévka Vitana chutnd, nelze vyvodit, ze pokud si ji koupime, bude nés zivot dobie
»chutnat“. Na obrazcich dole jsou vizualni hficky, které vyuzivaji metaforu apod.
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Symbol — néktefi autofi povazuji za rétorickou figuru i vyuZiti symboliky a symboli, které
predstavuje soubor vyznamu, ktery se v rdmci textu proménuje. Symbol neni tropem! Je véci,
ktera piedstavuje nebo zastupuje néco jiného, co je dohodnuté, dano konvenci. Symbol
v reklamé se obvykle sklada ze skutecného objektu, ktery se pouziva k reprezentaci néceho

vvvvvv

Synestézie je zaménovani (miseni) vjeml rtizného smyslového ptvodu. Synestézie spociva
v zaméné pocitkll riznych smysli pti pojmenovani ur¢itého jevu, v hovorovém jazyce napf.
sladka viiné, ostra chut, sladka viiné, ledovy pohled, tvrda hudba vijem jednoho smyslu vyvola
podrazdéni 1 druhého smyslu. Vyraz sladky hlas zpevacky — jeji zpév vnimame sluchem,
neochutndvame. Reklama casto prostfednictvi vizualnich podnétd, fotografii jidla a pochutin
vyvola skute¢nou potiebu ochutnat propagovany produkt.
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