NASTIN STRUKTURY ANALYZY REKLAMNIHO KOMUNIKATU
pro referaty a seminarni prace v gfedmétech
KVK/MED

A. Cil reklamniho (véetné kontroverzniho) sdéleni

Definuijte, jaky je hlavni cil a z&mpromitnutého reklamniho spotuelib chce reklamni spot
u divaki dosahnout? Jakou persvazivni — manignilatrategii twrce reklamy zvolil?

Co piesnéreklamni spot propaguje (jaky produkt/zka/spol€ensky jev)?

Propaguje reklamni spot (i nezéme, bezdé®e) jeS€ néco dalsiho?

Komu je reklamni sdé&ni ugeno a na koho je zacileno (z hlediska pohlaskuyfinanich
ptijma, stupnévzddani, Zivotniho stylu)?

B. Osloveni a druh argumentace (logicka argumentace, etické @mocionalni apely...)

Vyuziva reklamni spotifmého osloveni divaka, a snazi se ho tak zatahnout vicgefo d¢
Pripisuje divakovi ngaké vlastnosti? Jaké?

Jakych faktickych (logickych) arguménteklamni spot uziva? (Udite piiklady.) Opiré se

o fakta, Udaje a statistiky, nebo jsou zcela vytmy?

Jakych emocionélnich afeleklamni komunikat vyuziva? Vyuziva emotivnich fotografii a
zabdu? Zobrazuje emotivni situace (Hémich, smutek-radost, projevy lasky-nenavisti-
strachu, malé dénemohouci staré lidi, prohra- ¥istvi)? Vyjmenujte emocionalni momenty
komunikatu — viz také oddil D v kontextu objevenych konotaci.

Jakych pudovych podtireklamni komunikat vyuziva? Pud vyZivy, sebezachovy, agresivity
¢i pohlavni (eroticky, sexudlni) pud pojpiud pée o potomstvo?

C. Zobrazeni situaci, osob (henk) a jejich ¢innosti ve vztahu k publiku

Kdo v reklamnim spotu vystupuje a v jaké sociélni roli? (Charakterizujte jednotlivé aktéry.)
V jakych rolich se objevuji ptistavitelé rodu (Zeny/muzi) & pakych dnnostech? Jsou
jednotlivé rody prezentovany rovnocennym zpisobem, nékteny hraje dominantigi a
Ldulezitgjsi" roli?

V jakych rolich se objevuji piistavitelé jednotlivych lidskych ras a etnikiajakych
¢innostech? Jsou jednotlivé rasy/etnika prezentovany rovnocennym zptsobem, kiebo né
hraje dominantrj&i a ,dileZitgjSi" roli?

Které wkové skupiny se v reklamnim spotu objevu;ji? Ktetiové skupiny nejsou do spotu
vabec zdazeny?

Posiluje reklamni spotéjaké socialni stereotypy? Jaké? Jakych socialnicli/apel
spole&enskych myi reklamni komunikat vyuziva?

D. Semiotick& analyza a rétorické, persvazivni pap manipulativni prostiedky komunikace

Za pomoci jakych druhi znékKikonickych podob, indexd a symliglje popisovan a
charakterizovan propagovany produkt/espoleéensky jev?

V kontextu ,denotace” popiSte vSechny aspekty reality zakddované ve znakowé form
komunikatu. Z jakych relevantnich elemiftvukovych, vizualn®braznych) dany reklamni
komunikat sklada? Prouie jejich objektivni popis a ¥gt.

Jaké vyznamové konotace (jako druhotné, asociativni vyznamové slozky komunikéatu)
reklama v cilovém publiku — u percipienta - prgwoldobnéevokuje? Jde o (nepojmoveé) rysy
vyznamu nagklad expresivni, emocionalni, postojove, estetické nebo ideologické? Pozn:
Jeden vyraz miva zpravidla vice konotaci! Nebo jde o obsahovéerizgikladniho vyznamu
(extenzivni vyznam)?

Jakymi rétorickymi technikami se nas komunikat snag$ticit a navodit pozitivni vnimani
(piijeti, uvddomeni si) propagovaného produktu/zkg/spole&enského jevu - problému?
VyuZziva amysingienosu vyznamu slova (textu) a obrazu ve smyslu vyuZiti vedlejSiho,
odvozeného vyznamu nagbrmou metafory, metonymie, synekdochy, eufemismu, ironie,
personifikace, provnani, alegorie, nadsazky, antiteze apod. Objevuje se tam forma
(audio)vizualni gradace, zesileni vyznamaighultdnniho ozrngvani?

Vyuziva reklamni komunikat fegkym vyjimeinym zpisobem barvy, pohyb, grafiku, filmovy
stiih apod.



