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Zadani 1: Vyzkum krajinného marketingu
Cilem je posoudit vnimani symboli v krajinném marketingu na vybraném tzemi

1. Seznamte se s geografickou charakteristikou obce, resp. mikroregionu, kde bude provadén
vyzkum. Do vysledné zpravy uvedte stru¢nou charakteristiku Uzemi z hlediska lokaliza¢nich
predpokladl cestovniho ruchu. K vypracovani vyuZijte i ndvstévu Informacniho centra.

2. Dotaznikovy prizkum mezi mistnim obyvatelstvem, je tfeba oslovit cca 50 respondentd.

Je tfeba dbat na vyvaZenost vékové struktury a struktury podle pohlavi: mistni obyvatelé, vékova
struktura 20-70 let: (10+12+8+8+12), muZi x Zeny (1:1). Dotazujete se osobné, je tfeba presné
dodrzet postup: nejprve ukazujeme symboly zamaskované, teprve pro vizualni hodnoceni
(nejhezci), pouzijme odmaskované symboly s napisy.

3. Data zdotaznikl zapiSete do pfilozené excelovské tabulky. Jednotlivé otazky vyhodnotite
jednoduchymi popisnymi statistikami. Grafy a tabulky vloZite do zavérecné zpravy a strucné
okomentujete.

4. Navstivite mistni Informacni stfedisko. Provedete hodnoceni podle ptilozeného formulare.
Podklady pro dotazovani:

Poznate symboly?
Predlozte list s maskovanymi symboly.
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1. Poznate néktery ze symboll mist a oblasti?

A B
C D
E F
G H

PredlozZte list s maskovanymi symboly a prectéte (i vicekrat) moznosti z tabulky.

2. Prifadte k ndazviim spravné symboly:

Geopark Geoloci Plzen

CHKO Cesky les Mikroregion Nepomucko
CHKO Slavkovsky les Plzensky kraj — znak

NP a CHKO Sumava Plzenisky kraj — turistl rdj

Predlozte dalsi list s odmaskovanymi symboly.
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3. Jak se vam symboly libi?

Evropské strukturalni a investi¢ni fondy
Operacni program Vyzkum, vyvoj a vzdélavani MIN

Oznacte 1 nejhezci symbol, 2 druhy nejhezci a 3 tieti nejhezci:

CHKO Slavkovsky les

NP a CHKO Sumava

Geopark Geoloci

Plzensky kraj — turistl rdj

CHKO Cesky les

Mikroregion Nepomucko

Plzen

Plzensky kraj — znak

4. Co vite o geoparcich?

4a. O tom, Ze v CR existuji narodni geoparky jsem: (zakrouzkuj odpovéd)

a) nikdy neslySel  b) uz néco zaslechl c) ¢astec¢né informovan d) dobfe informovan

4b. Vysvétlete vlastnimi slovy, co si predstavujete pod pojmem GEOPARK:

5. Ktera dvé mista z nabidky byste si zvolil/-a jako cil vyletu?

(oznac krizkem)

Hornicka Stola ve Stfibfe

Hrad Pfimda

Raselinisté Podkovak v Ceském lese

VI¢i hora u Cernosina

Udoli Uterského potoka

Pivni lazné Chodova Plana
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6. Respondent (oznac, dopli):

a) Zena x muz
b) Vékova kategorie: 20-29, 30-39, 40-49, 50-59, 60-69 let

c) Obec bydlisté:

7. Dotazovani — misto: datum: tazatel:

Hodnoceni informacniho stiediska (IS)

1. Umisténi IS (obec, poloha v obci, spojeni s muzeem apod.):

2. Provozovatel IS:

3. Oteviraci doba:

4. Pocet osob personalu (pfitomnych v IS):

5. Tematické zaméreni IS (region, atraktivity cestovniho ruchu, ubytovaci a stravovaci sluzby...):

6. Symboly (loga) na informacnich materialech (vyfotte a vlozte do zpravy obrazky):

7. Sluzby, které IS nabizi pfimo:(privodcovské sluzby, poradenstvi, prodej suvenyr(, ptj¢ovna kol
atd.)

8. Sluzby, které IS zprostfedkovava (privodcovské sluzby, poradenstvi, prodej suvenyr(, ptj¢ovna
kol atd.):

9. Vlastni komentaf —hodnoceni Urovné IS, naméty na vylepseni provozu a sluzeb:
Datum navstévy:



EVROPSKA UNIE
Evropské strukturalni a investi¢ni fondy

Operaéni program Vyzkum, vyvoj a vzdélavani MINISTERSTVO SKOLSTVI

MLADEZE A TELOVYCHOVY

Priklad vystup( 1: Vyzkum krajinného marketingu
Vyhodnoceni dotaznikt

Dotaznikové Setieni probihalo ve mésté Tachov. Dotazovani byli lidé z Tachova a jeho okoli, lidé obou
pohlavi v rozmezi od 20 do 69 let.

Na prvni otazku dotazniku, poznani nékterych symbold mist a oblasti respondenti odpovédéli takto:

Tabulka €. 1: Rozpoznani symboll mist a oblasti

misto/oblast pocet spravnych odpovédi
CHKO Slavkovsky les 12
NP a CHKO Sumava 29
Geopark Geoloci 5
Plzensky kraj 46
CHKO Cesky les 29
Mikroregion Nepomucko 8
Plzer 2015 37
Znak Plzenského kraje 34

Zdroj: vlastni Setreni

Graf¢. 1:
Uspésnost rozpoznani symbol mist a oblasti
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Nejvice spravnych odpovédi respondenti uvedli u symbolu Plzenského kraje, tj. 46 osob, dale symbol
Plzné 2015 jako Evropského hlavniho mésta kultury, tj. 37 dotazovanych. Nejméné pak naopak
rozpoznali symbol Geoparku Geoloci a Mikroregion Nepomucko, tyto dva symboly rozeznalo 13
dotazovanych. (Celkem 50 dotazovanych)

Na druhou otazku dotazniku — PFifadit k nazviim symboly si dotazovani vedli celkem dobfe. Spravné
odpovédéli dotazovani ne jednotlivé polozky v rozmezi od 37 do 49 spravnych odpovédi. Nejlépe bylo
pfifazeno k poloZzce Geoparku Geoloci a Mikroregionu Nepomucko, naopak nejvice se lidé spletli
v rozpozndani symbolu Plzenského kraje a Plzné 2015, cozZ je velice zvlastni v ohledu na vyhodnoceni
otazky Cislo 1, a tedy, Ze nejvice respondentl rozpoznalo pravé symbol téchto dvou oblasti a mist.

Libivost symbolii: dotazovanym se nejvice libily symboly NP a CHKO Sumava, dale Plzné 2015 a CHKO
Cesky les, kdy tyto symboly ziskaly nejvice hodnoceni v rozmezi libivosti od jedné do tFi.

Na otdzku, zda lidé néco vi o geoparcich prevazna vétsina odpovédéla, Ze o pojmu geopark nikdy
neslySeli nebo, Ze néco malo zaslechli a 8 dotazovanych odpovédélo, Ze jsou ¢aste¢né informovani.
Vysvétleni vlastnimi slovy, co si pfedstavuji pod pojmem geopark, bylo nasledujici:

- geopark je pfirodni park podobny NP ¢i CHKO,

- chranéné geologické uzemi,

- Uzemi, které je cenné z hlediska geologie,

- Uzemi zajimavé svymi prirodnimi pamatkami,

- park s vyznamnymi pfirodnimi prvky a pamatkami, které sloZi predevsim pro cestovni ruch a
rekreaci,

- kulturné, ekonomicky a spolecensky cenné Uzemi

Jako cil vyletu by si vybralo 27 dotazovanych Raselinisté Podkovék v Ceském lese, dale pak Pivni lazné
Chodova Plana (25 osob) a Hrad Pfimda (14 respondentt). Nejmensi zajem lidé projevili o navstévu
VI¢i hory u Cernosina (10 osob).

Zavér:

Nejvice rozpoznavanymi symboly byl symbol Plzeriského kraje a Plzné 2015. Nejméné osob
rozpoznalo symbol Mikroregionu Nepomucka a geoparku Geoloci — stim souvisejici otdzka, zda
nékdo z nich slySel o geoparcich, ¢i o nich néco vi — vétsina lidi bud o tomto pojmu nic neslysSela nebo
uZz néco zaslechla, jen maly podil byl ¢astecné informovan o problematice geoparkli a dokazal

vlastnimi slovy vysvétlit, co geopark je. Jako turisticky atraktivni se lidem z Tachova zdd Raselinisté
Podkovék v Ceském lese a Pivni 1azné Chodovd Plana.

Hodnoceni informacniho strediska (IS)
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Umisténi IS (obec, poloha v obci, spojeni s muzeem apod.):
a. Namésti Republiky 119, 347 01 Tachov

Provozovatel IS: Mésto Tachov

Oteviraci doba:

a. Pondéli— Patek: 09:00-17:00

Pocet osob personalu (pfitomnych v IS): 2

Tematické zaméreni IS (region, atraktivity cestovniho ruchu, ubytovaci a stravovaci sluzby...):
zaméreno na Tachovsky zamek a Jizddrnu ve Svétcich, ddle na Muzeum Ceského lesa.
Zaméreno na Tachov, spolecenské akce zde uskutecriované a na okoli.

Symboly (loga) na informacnich materidlech (vyfotte a vloZte do zpravy obrazky):

a. I TACHOV Méstské kulturni stfedisko

Informacni stredisko

“900LE

ALDAH.AO.AVA" Logo 900 let Tachova
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Znak Tachova

Sluzby, které IS nabizi pfimo:(privodcovské sluzby, poradenstvi, prodej suvenyr(, pljéovna
kol atd.)

podavani turistickych informaci

informace o sluzbach ve mésté

informace o ptipravovanych akcich a osobach k tomu urcenych

prodej propagacnich materiali, map, brozur, pohlednic, turistickych znamek, knih o mésté
i okoli atd.

predprodej vstupenek na akce MKS Tachov

predprodej vstupenek spolecnosti TICKETART, TICKETSTREAM, TICKETPORTAL, Plzeriska
vstupenka a Méstské divadlo Maridnské Lazné — vstupenky na sportovni, kulturni

a spolecenské akce, jejichz nabidka se nachazi na internetu

prijimani plakatl pro vylepeni na 13 vylepnich plochach v Tachové — vidy ve stiedu
objednavka pronajm salu MKS k ucelim seminara, kurz(i a pracovnich setkani

dalsi drobné sluzby, které vyplynou z poptavky

Sluzby, které IS zprostifedkovava: prlvodcovské sluzby, poradenstvi, prodej suvenyrd,
pujcéovna kol atd.

Vlastni komentar — hodnoceni Urovné IS, naméty na vylepseni provozu a sluZeb:

Informacni stfedisko se nachazi na ndmésti mésta Tachov, je velmi dobfe oznaceno, tudiz
nemuze dojit k jeho prehlédnuti, avsak pokud nejste na ndmeésti, neni informacni centrum
nijak znaceno po cesté k nému. Dalsi informacni stfedisko je umisténo na Tachovském zamku
— zdavodu znovuotevieni zdmku pro vefejnost a uskuteériovanych prohlidek a rdznych
vystav.

Vinformacnim stfedisku na nameésti jsou ve sklenénych vylohdch tabule s aktudlnim
programem kina a akci, které se budou konat napfiklad ve spolec¢enském sdle kina Mze.
Vinformacnim centru je moznost zakoupeni rliznych suvenyr(i véetné pohled( c¢i vybér
z nékolika knih s tématem Tachova a okoli.
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Zadani 2: Monitoring vizualniho znecisténi mést
Cile: vyhodnotit rozsiteni vliv vizualniho znecisténi mést v mistech kfizeni komunikaci
1. Prostudujeme si dostupné zdroje o problematice:

http://www.avaflex.cz/produkty - typologie reklamnich objektd,

http://www.mojebillboardy.cz — zakladni prehled reklamnich objektl v Gzem:i.

Dale prostudujeme alespon 2 odborné studie k problematice (nejlépe pres elektronicky pfistup do
mezinarodnich ¢asopist), pripadné vyuZijeme nabidky v Courseware. Strucny rozbor problematiky
zpracujeme pismené do Uvodni ¢asti zpravy z vyzkumu.

2. VieSeném Uzemi (mésto, obvod Plzné apod.) vybereme 20 kfiZzovatek na hlavnich prltazich
méstem — lze pracovat s podkladem https://www.mapy.cz nebo https://maps.google.cz. Pro éasti

Plzné vyuzivdme http://gis.plzen.eu . Nevybirdme mimouroviiové kfizovatky, délnice apod., které

nejsou dostupné pro pési vyzkum. KfiZzovatky musi byt v kompaktni zdstavbé meésta a silnice
lemované chodnikem (pohybujeme se pouze po chodniku!).

3. Na kazdé zvolené ktiZovatce provedeme monitoring vizualniho znecisténi — postupné na zakladé 4
pohledd z kazdého rohu kfizovatky (z chodniku!) provedeme inventarizaci dobte viditelnych
reklamnich objektl — vysledky zapisujeme souhrnné do tabulky, objekty tfidime podle klasifikaéni
tabulky. Kazda kfizovatka bude jednoznacné identifikovdna nazvy 2 ulic, které se kfizi! Z kazdé
kfizovatky poridime alespon 1 fotografii, kterou pouZijeme ve vystupech (ve zmensené podobé —
nizsim rozliseni, aby nezatéZzovala pamét).

4. Provedeme sumarizaci za vSechny kfiZovatky, zpracujeme porovnani ktizovatek. Zhotovime mapku
monitorovanych kfizovatek (GIS, Google Earth).

5. Postup — zaznam do tabulky, provedeny v terénu, zopakujeme NASLEDNE s vyuzitim funkce Street
View — kontrolujeme, zda se vysledky lisi (napf. z dlvodu jiného pofizeni zdznamu Street View).

6. Postup zopakujeme pomoci funkce Street View pro zadana evropskda mésta (téz 20
identifikovanych krizovatek v kazdém mésté, véetné mapky v Google Earth).

7. Porovname vysledky z terénu, ze Street View a evropského mésta a na zdkladé prostudované
literatury diskutujeme otazky:

a) Jaké jsou rozdily ve vizualnim znecisténi mést (vnitfni rozdily, rozdily mezi mésty, struktura
reklamnich ploch ...)?

b) Jaky vliv maji reklamni objekty: na chovani zakaznikl, na bezpecnost jizdy, na vzhled mésta?


http://www.avaflex.cz/produkty
http://www.mojebillboardy.cz/
https://www.mapy.cz/
https://maps.google.cz/
http://gis.plzen.eu/
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Kategorie reklamnich poutact

Zkratka v databazi

Bigboard, megaboard BlLLmega
Billboard BILL

Prizma, Scroll (pohyblivé billboardy) BiLLpohyb
Reklamni brana MOST
Reklama na mostech — sloZeno s jednotlivych reklam (pocet ks. reklam) MOSTkus
Reklamni plachta fasadni (na zdi bez oken) PLACHTfasad

Reklamni plachta pfekryvna (na zdi pres okna)

PLACHTwindows

City banner (ve vzduchu) CITYbanner
City board (na zabradli) CITYboard
Reklama na sloupech (pocet ks. reklam), riizné typy (ace-flex, ace-Sipka, SLOUP
vlajka, horizont)

Rotunda (vicehrany nebo kulaty stojan) ROTUNDA
Firemni Stity (oznaceni firem na zdi budovy) CEDULE
Vystrée (firemni Stity vystupujici ze zdi do ulice) CEDULEven
Jiné (vhodné specifikovat ve zpravé) XYZ

Pokud si nejste jisti klasifikaci, podivejte se na http://www.avaflex.cz/produkty nebo konzultujte

s vyucujicim.



http://www.avaflex.cz/produkty

EVROPSKA UNIE
Evropské strukturalni a investi¢ni fondy
Operaéni program Vyzkum, vyvoj a vzdélavani

MINISTERSTVO SKOLSTVI
MLADEZE A TELOVYCHOVY

Priklad vystupu 2: Monitoring vizualniho znecisténi mést

Lokalita A: Plzefi Doubravka, Cerveny Hradek, Ujezd
Lokality B1 a B2: Itdlie (Parma, Modena)

Obr. 1: Mapa terénniho prazkumu. (Plzeri Doubravka, Cerveny Hradek, Ujezd)

1 25
! i
\
b “ gws“‘
¢ :' ) @
i
| II g
/ Q UEm
g / '
3 / 9 e s CERVENY
% /g HRADEK
et/ - 9 9¢
s & I
/", o DOUBRAVKA 99 )
A ave
3

v )

ERWY&"““E\§D =

Obr. 2: Mapa prochazeni Street view v italském mésté Parma
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Obr. 3: Mapa prochazeni Street view v italském mésté Modena
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Graf €. 1: Podil reklam v Plzni (monitoring) Graf €. 2: Podil reklam v Plzni (StreetView)
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Graf ¢. 3: Porovnani vysledk( z terénu s aplikaci StreetView v Plzni

Plzen
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Pfi porovnani vysledkd zterénu a aplikace zjistime, Ze hodnoty se nam rozchazeji. StreetView
zaznamy jsou toti? star$iho data. | pfesto mzeme vidét, 7e nejéastéjsi typ reklamy je CEDULE. Cést
Plzné Doubravka povazujeme urcité jako jednu z klidnéjsich oblasti celého mésta, kterd je vyuZivana
predevsim jako obytnd cast, s hlavnim ndkupnim centrem Centrum Doubravka nachdzejiciho se na
hlavnim tahu ulice Masarykova. V terénnim vyzkumu jsme se tak snaZili nejvice zmapovat tento
hlavni tah. Na nejvétsSich kfizovatkdch se setkdvame s typem BILL. Typ PLACHTfasad byl napfiklad
vyuzivan pfi rekonstrukcich domd a tim vzniknul rozdil v porovnani. Co se tyce typl CITYboard,
SLOUP a CEDULE, pozorujeme urcité narGst oproti ROTUNDA a CEDULEven, kde dochazi poklesu
kustl. Most se zde 7adny nenachdzi, proto se zde nevyskytuji ani reklamy na mostech. V &asti Ujezd a
Cerveny Hradek se vizualni znecisténi objevuje tplné minimalné, jelikoz jsou tyto oblasti mnohem
odlehlejsi.

V Italii jsme si vybrali mésta s velmi podobnym poctem obyvatel jako ma Plzenr, aby srovnani bylo
efektivnéjsi, a to Parmu a Modenu. Obé tyto italskd mésta se nachazeji v oblasti
Emilia-Romagna a urcité jsou vyhleddvany turisty mimo jiné kv(li svym pamétihodnostem.
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Graf ¢. 4: Podil reklam ve mésté Parma
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Z grafu €. 4 mGZeme vidét, Ze Parma zdaleka tolik reklam jako Plzeri nema. | zde mGzZeme vidét mezi
nejcastéjsimi typy reklam Ceduli pfi ¢emZ nejvice je zde Sloupd.

Graf ¢. 5: Podil reklam ve mésté Modena
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Zgrafu €. 5 je zfejmé, Ze ve vybranych kfizovatkach prevazuje reklama SLOUP. Plzen ma reklam
nékolikandsobné vice nez Modena. A Modena oproti Parmé ma vyskyt reklam pfiblizné dvojnasobné

mensi. Toto srovnani mdzeme vidét i v grafu C. 6.

Graf €. 6: Porovnani italskych mést Parma a Modena
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Z grafu €. 6 tedy pozorujeme nejvice preferovany typ reklamy SLOUP, na druhém misté mame CEDULI
a to predevsim v Parmé. Vysledky vizudlniho znecisténi v italskych méstech povaZujeme za mnohem
lepsi neZz v Plzni. Prostorové mensi reklamy urcité prevladaji v Parmé a Modené, jelikoZz jsme

monitorovali celd mésta, oproti Plzni, kde jsme vyzkum provadéli pouze v

zadané oblasti. Kde

Doubravka je urcité klidnéjsi casti mésta oproti centru a hlavni trasa je tu pfedevsim v ulici
Masarykova = Zabélska (Hradecka) ptipadné Mohylova. A Ujezd a Cerveny Hradek jsou tak jesté
mnohem odlehlejsi ¢asti, kde se vizualni znecisténi objevuje Uplné minimalné. A predpokladame tak,

Ze prostoroveé vétsi reklamy se vyskytuji na hlavnich komunikacich celého mésta.



